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9. METODOLOGIA

A pesquisa de Demanda foi realizada através da aplicacdo de questiondrios com os turistas. Foi
previamente planejada para ocorrer em 4 periodos, mas devido & solicitacdo do Secretério de

Turismo e Cultura do municipio foi adicionado mais um feriado de expressao, o Carnaval:

- Alta Estacéo — De 14 a 23 de fevereiro;
- Média Estacéo — De 12 a 16 de marco;
- Baixa Estacéo — De 26 a 27 de Abril;

- Carnaval — De 01 a 04 de marco;

- Pdscoa - De 18 a 21 de abril.

Para uma margem de erro de 3% para cima ou para baixo, com um nivel de confianca de 99%,
sGo necessdrios 1849 questiondrios. Considerando-se uma margem de seguranca foi planejada a
aplicacdo de 1960 questiondrios. Dos questiondrios aplicados durante as 5 fases da pesquisa de
demanda, 1914 foram considerados para a tabulacdo e respectiva andlise do perfil do turista de

Paraty. A divisGo de questiondrios considerados por fase da pesquisa estd no quadro abaixo:

Quadro 1. Diviséo dos Questiondrios Considerados por Estagéo

Estacdo | Questiondrios Planejados Questiondrios Considerados
Alta 980 812
Média 360 323
Baixa 160 160
Carnaval 0 295
Pdascoa 460 324
Total 1960 1914

Foram estabelecidas macro-regides dentro do municipio, agrupadas por semelhanca de atrativos,

perfil de visitantes e localizacdo geogréfica, que estdo dispostas abaixo:

- Norte: Praias ao norte da cidade de Paraty e a Policia Federal Rodovidria da divisa de municipio
com Angra dos Reis;

- Sul: Trindade e Paraty-Mirim;

- Centro: Centro Histérico, Rodovidria e Policia Federal Rodovidria;

- Interior: Fazenda Murycana e cachoeiras do circuito Paraty-Cunha;

- Bafa: Escunas e Marinas.



E importante salientar que muitos gréficos apresentam nidmeros distintos quando aparentemente
deveriam apresentar os mesmos valores. Isto ocorre devido & quantidade de questiondrios
considerados que variam para cada item, uma vez que os entrevistados ndo respondem as

perguntas de maneira uniforme.

Para facilitar a compreensdo dos dados obtidos com a pesquisa, os grdficos e tabelas apresentados
abaixo seguem a mesma sequéncia: Informagdes incluindo todos os periodos e regides;

Informacdes divididas por periodos; Informacdes divididas por regides.



10. DADOS

10.1.  Agrupamento

Observa-se no grafico abaixo que o tipo de grupo predominante é o Grupo Familiar sem Criancas

(inclui namorado(a)), com 41% do total de entrevistados. Seguido do Grupo de Amigos com 28%.

Gréfico 1. Divisao dos Visitantes por Tipo de Grupo

5,45%
O Grupo Familiar sem Criancas (inclui
11,38% namorado)
B Grupo de Amigos
40,299
O Grupo Familiar com Criancas (inclui
15,46% namorado)

O Sozinho

B Grupo de Excursao

27,42%

Quadro 2. Divisao dos Visitantes por Tipo de Grupo

Acompanhantes Visitantes

Grupo Familiar sem Criancas (inclui namorado) |  39,76%
Grupo de Amigos 27,06%

Grupo Familiar com Criancas (inclui namorado) |  15,26%
Sozinho 11,23%

Grupo de Excurséo 5,38%

Néao Informou 1,31%
Total 100,00%
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Entre os dados mais importantes do grdfico abaixo, destaca-se que o perfodo com maior
predomindncia de grupos familiares é a Alta Temporada. Outro dado relevante aponta o grande
numero de grupos de amigos durante o periodo do Carnaval, e a auséncia quase total de grupos

de excursionistas durante o perfodo dos feriados.

Gréfico 2. Divisao dos Visitantes por Tipo de Grupo por Estag@o
100% -
90% -
80% -
70% -
60% A
50% A
40% -
30%
20% A
.
0% |
Alta Média Baixa Carnaval | Pdscoa Ano
M Grupo Familiar sem Criancas | 46,18% | 39,32% | 36,25% | 34,24% | 30,86% | 39,76%
(inclui namorado)
O Grupo de Amigos 19,83% | 27,55% | 25,00% | 39,66% | 34,26% | 27,06%
OGrupo Familiar com Criancas | 15,52% 10,22% 6,88% 20,68% 18,83% 15,26%
(inclui namorado)
M Sozinho 11,08% | 12,07% | 18,13% 3,39% 14,51% | 11,23%
O Grupo de Excursdo 6,65% 7,43% 13,13% 1,36% 0,00% 5,38%
Quadro 3. Divisao dos Visitantes por Tipo de Grupo por Estacéo
Agrupamento Alta Média Baixa | Carnaval | Pdscoa Ano
Grupo de Excursao 6,65% 7,43% 13,13% 1,36% 0,00% 5,38%
Sozinho 11,08% | 12,07% | 18,13% | 3,39% | 14,51% | 11,23%
Grupo Familiar com Criancas (inclui namorado) | 15,52% | 10,22% | 6,88% 20,68% | 18,83% | 15,26%
Grupo de Amigos 19,83% | 27,55% | 25,00% | 39,66% | 34,26% | 27,06%
Grupo Familiar sem Criancas (inclui namorado) | 46,18% | 39,32% | 36,25% | 34,24% | 30,86% | 39,76%
Né&o Informou 0,74% 3,41% 0,63% 0,68% 1,54% 1,31%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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Destaca-se no gréfico abaixo a predominédncia de grupo familiar sem criancas no interior, além do

grande nUmero de excursionistas na regiGo da baia. Ademais, a regido sul apresenta o maior

indice com classificacdo de grupo de amigos.

Grdfico 3. Divisdo dos Visitantes por Tipo de Grupo por Regido
100% -
90% -
80% -
70% -
60%
50% -
40%
30% -
20% -
mil =
0%
Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
B Grupo Familiar sem Criancas | 47,37% | 38,85% | 66,67% | 31,18% | 45,14% | 39,76%
(inclui namorado)
O Grupo de Amigos 15,79% 26,77% 16,67% 19,35% 35,11% 27,06%
DGrupo Familiar com Criongqs 7,89% 13,65% 16,67% 36,56% 10,34% 15,26%
(inclui namorado)
M Sozinho 7,89% 14,02% 0,00% 3,23% 5,64% 11,23%
O Grupo de Excursdo 21,05% 5,29% 0,00% 9,14% 2,19% 5,38%
Quadro 4. Divisdo dos Visitantes por Tipo de Grupo por Regido
Agrupamento Baia Centro | Interior | Norte Sul Municipio
Grupo de Excursao 21,05% | 5,29% 0,00% 2,14% | 2,19% 5,38%
Sozinho 7,89% | 14,02% | 0,00% 3,23% | 5,64% 11,23%
Grupo Familiar com Criancas (inclui namorado) | 7,89% | 13,65% | 16,67% | 36,56% | 10,34% 15,26%
Grupo de Amigos 15,79% | 26,77% | 16,67% | 19,35% | 35,11% 27,06%
Grupo Familiar sem Criancas (inclui namorado) | 47,37% | 38,85% | 66,67% | 31,18% | 45,14% 39,76%
Né&o Informou 0,00% 1,42% 0,00% 0,54% 1,57% 1,31%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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Para se obter a quantidade total de visitantes alcancados pela pesquisa, utilizou-se o critério de
multiplicacdo do ndmero de visitantes entrevistados pelo tamanho do grupo no qual estd inserido.
Dos 1914 questiondrios considerados, 1836 apresentavam tal informacéo, o que leva a um total
de 8860 visitantes. Como os questiondrios utilizados para este cdlculo representam
aproximadamente 96% do total, chega-se ao nimero final de 9236 visitantes alcancados. Tais

dados podem ser observados no gréfico e na tabela abaixo, respectivamente.
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Quadro 5. Diviséo por Nimero de Visitantes por Grupo

Visitantes por Grupo | Total
1 227
2 1556
3 639
4 896
5 495
6 318
7 238
8 288
9 180
10 210
11 77
12 108
13 78
14 42
15 165
16 16
17 51
18 36
19 57
20 180
22 66
24 48
25 175
28 84
30 180
31 31
33 99
36 72
37 37
38 76
40 720
41 41
42 84
43 129
44 44
45 135
47 94
48 144
49 49
50 250
56 56
59 59
80 80

250 250
Total geral 8860
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Em todos os periodos representados no grdfico a seguir predominam os grupos com uma
quantidade inferior a 5 pessoas, com excecdo da Baixa Temporada, onde se destacam grupos

formados por 40 pessoas.

Grdfico 5. Divisdo do Numero de Visitantes por Estacéo
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Quadro 6. Divisdo do Numero de Visitantes por Estacdo
Visitantes por Grupo Alta Boixa | Carnaval | Média | Pdscoa Ano

1 2,23% 2,45% 0,66% 3,39% 6,20% 2,56%
2 17,37% | 10,58% | 10,58% | 27,28% | 27,17% | 17,56%

3 7,43% 3,32% 5,75% 8,86% | 11,87% | 7,21%
4 10,81% | 2,53% 12,43% | 10,43% | 13,26% | 10,11%
5 5,13% 0,79% 9,5%% 5,21% 8,02% 5,59%

6 3,30% 1,42% 6,35% 2,61% 4,49% 3,59%

7 1,58% 0,00% 8,80% 1,22% 2,99% 2,69%

8 1,80% 0,00% 7,94% 2,78% 6,84% 3,25%

9 2,25% 2,13% 1,79% 1,56% 1,93% 2,03%
10 1,00% 0,79% 5,95% 2,61% 4,28% 2,37%
11 0,00% 1,74% 2,91% 0,00% 1,18% 0,87%
12 0,60% 0,95% 3,17% 1,04% 1,28% 1,22%
13 0,65% 1,03% 2,58% 0,00% 0,00% 0,88%
14 0,00% 0,00% 1,85% 1,22% 0,00% 0,47%
15 2,25% 1,18% 2,98% 0,00% 1,60% 1,86%
16 0,00% 0,00% 1,06% 0,00% 0,00% 0,18%
17 0,00% 0,00% 3,37% 0,00% 0,00% 0,58%
18 0,00% 0,00% 2,38% 0,00% 0,00% 0,41%
19 0,48% 0,00% 1,26% 0,00% 2,03% 0,64%
20 2,00% 1,58% 3,97% 0,00% 2,14% 2,03%
22 0,00% 1,74% 0,00% 0,00% 4,71% 0,74%
24 0,60% 1,90% 0,00% 0,00% 0,00% 0,54%
25 3,75% 0,00% 0,00% 2,17% 0,00% 1,98%
28 2,10% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,95%
30 1,50% 4,74% 1,98% 2,61% 0,00% 2,03%
31 0,78% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,35%
33 1,65% 2,61% 0,00% 0,00% 0,00% 1,12%
36 1,80% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,81%
37 0,93% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,42%
38 0,00% 3,00% 0,00% 3,30% 0,00% 0,86%
40 7,01% | 28,44% | 2,65% 3,48% 0,00% 8,13%
41 1,03% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,46%
42 0,00% 6,64% 0,00% 0,00% 0,00% 0,95%
43 1,08% 6,79% 0,00% 0,00% 0,00% 1,46%
44 0,00% 0,00% 0,00% 3,82% 0,00% 0,50%
45 1,13% 3,55% 0,00% 3,91% 0,00% 1,52%
47 0,00% 0,00% 0,00% 8,17% 0,00% 1,06%
48 2,40% 3,79% 0,00% 0,00% 0,00% 1,63%
49 1,23% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,55%
50 501% 0,00% 0,00% 4,34% 0,00% 2,82%
56 1,40% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,63%
59 1,48% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,67%
80 0,00% 6,32% 0,00% 0,00% 0,00% 0,90%
250 6,26% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 2,82%

Total geral 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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Em todas as regides pesquisadas predomina também a existéncia de pequenos grupos, com até 5
pessoas. Observa-se também que a regido da baia apresenta um nimero considerével de grupos

composto por cerca de 25 pessoas.

Grdfico 6. Diviséo do Numero de Visitantes por Regiéo
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Quadro 7. Diviséo do Numero de Visitantes por Regiéo
Visitantes por Grupo Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio

1 1,07% | 3,26% | 0,00% | 0,53% 1,68% 2,56%
2 11,39% | 18,35% | 27,52% | 5,44% | 29,28% 17,56%
3 3,20% 7,33% | 8,26% | 5,21% | 10,09% 7,21%
4 7,12% | 9,71% | 22,02% | 7,55% | 15,43% 10,11%

5 1,78% | 4,48% | 917% 7,55% | 10,39% 5,59%

6 2,14% | 2,35% | 550% | 6,80% 7,12% 3,59%

7 0,00% 1,83% | 0,00% | 4,76% | 6,23% 2,69%

8 0,00% | 2,35% | 0,00% | 3,02% | 10,29% 3,25%

9 0,00% | 2,05% | 16,51% | 1,36% 1,78% 2,03%
10 0,00% | 2,12% | 0,00% | 3,02% | 3,96% 2,37%
11 0,00% | 0,90% | 0,00% 1,66% | 0,00% 0,87%
12 0,00% | 0,78% | 11,01% | 1,81% | 2,37% 1,22%
13 0,00% | 0,42% | 0,00% | 3,93% | 0,00% 0,88%
14 0,00% | 0,46% | 0,00% | 0,00% 1,38% 0,47%
15 0,00% | 0,73% | 0,00% | 9,06% | 0,00% 1,86%
16 0,00% | 0,26% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,18%
17 0,00% | 0,28% | 0,00% | 2,57% | 0,00% 0,58%
18 0,00% | 0,29% | 0,00% 1,36% | 0,00% 0,41%
19 0,00% | 0,93% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,64%
20 0,00% | 2,61% | 0,00% 1,51% | 0,00% 2,03%
22 0,00% 1,08% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,74%
24 0,00% | 0,78% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,54%
25 53,38% | 0,41% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 1,98%
28 19,93% | 0,46% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,95%
30 0,00% | 2,93% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 2,03%
31 0,00% | 0,51% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,35%
33 0,00% 1,61% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 1,12%
36 0,00% 1,17% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,81%
37 0,00% | 0,60% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,42%
38 0,00% 1,24% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,86%
40 0,00% | 11,08% | 0,00% | 3,02% | 0,00% 8,13%
41 0,00% | 0,67% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,46%
42 0,00% 1,37% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,95%
43 0,00% | 2,10% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 1,46%
44 0,00% | 0,00% | 0,00% | 3,32% | 0,00% 0,50%
45 0,00% 1,47% | 0,00% | 3,40% | 0,00% 1,52%
47 0,00% | 0,00% | 0,00% 7,10% | 0,00% 1,06%
48 0,00% 1,56% | 0,00% | 3,63% | 0,00% 1,63%
49 0,00% | 0,00% | 0,00% | 3,70% | 0,00% 0,55%
50 0,00% | 4,07% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 2,82%
56 0,00% | 0,00% | 0,00% | 4,23% | 0,00% 0,63%
59 0,00% | 0,00% | 0,00% | 4,46% | 0,00% 0,67%
80 0,00% 1,30% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,90%
250 0,00% | 4,07% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 2,82%

Total geral 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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10.2.  Faixa Etdria

Percebe-se no gréfico a seguir a predominancia das seguintes faixas estarias: 35-50 anos, com

mais de 27% do total e de 26-34 com aproximadamente 26%.

Grdfico 7. Divisdo dos Visitantes por Faixa Etéria

5,00%~ 2,64% 2,65%, 1 57%

3,11%
11,45%
Od0-5 anos
W 6-11 anos
19,61% 012-14 anos
O15-17 anos

W 18-25 anos
O26-34 anos
W 35-50 anos
O51-65 anos
B Mais de 65 anos

26,27%

Quadro 8. Divisdo dos Visitantes por Faixa Etéria

Faixa Etdria Visitantes
0-5 anos 2,23%
6-11 anos 2,25%

12-14 anos 1,33%

15-17 anos 2,63%
18-25 anos 16,59%
26-34 anos 22,22%
35-50 anos 23,43%

51-65 anos 9,68%

Mais de 65 anos| 4,23%
Nao Respondeu | 15,40%
Total 100,00%

Dentre as informacdes presentes no gréfico subsequente, destaca-se uma média superior do
nimero de pessoas da terceira idade, nos periodos de Média e Baixa Estacdo. O publico jovem,

com até 25 anos, representa cerca de 50% do publico total de Paraty durante o Carnaval.
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Grdfico 8. Divisao dos Visitantes por Faixa Etéria por Estacéo
100% -
90% -
80% -
70% -
60%
50% -
40% -
30% -
20%
10% -
0%
Alta Média Baixa Carnaval Pdascoa Ano
B Mais de 65 anos 4,50% 8,45% 9,55% 1,53% 1,44% 5,01%
O51-65 anos 12,15% 12,02% 20,41% 5,24% 5,91% 11,45%
W 35-50 anos 27,09% 39,81% 27,41% 19,36% 29,13% 27,74%
@ 26-34 anos 32,31% 26,48% 11,77% 24,07% 30,71% 26,32%
B 18-25 anos 14,47% 5,92% 23,79% 36,01% 20,47% 19,57%
O15-17 anos 2,66% 0,44% 6,26% 3,38% 3,28% 3,11%
012-14 anos 1,23% 0,96% 0,25% 3,05% 2,89% 1,56%
W 6-11 anos 2,73% 2,87% 0,16% 3,98% 3,15% 2,63%
@0-5 anos 2,87% 3,05% 0,41% 3,38% 3,02% 2,62%
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Quadro 9.  Divisao dos Visitantes por Faixa Etéria por Periodo
Faixas Etdrias Alta Média Baixa | Carnaval | Pdscoa Ano

0-5 anos 2,87% 3,05% 0,41% 3,38% 3,02% 2,62%

6-11 anos 2,73% 2,87% 0,16% 3,98% 3,15% 2,63%

12-14 anos 1,23% 0,96% 0,25% 3,05% 2,89% 1,56%

15-17 anos 2,66% 0,44% 6,26% 3,38% 3,28% 3,11%
18-25 anos 14,47% | 5,92% | 23,79% | 36,01% | 20,47% | 19,57%
26-34 anos 32,31% | 26,48% | 11,77% | 24,07% | 30,71% | 26,32%
35-50 anos 27,09% | 39,81% | 27,41% | 19,36% | 29,13% | 27,74%
51-65 anos 12,15% | 12,02% | 20,41% 5,24% 5,91% 11,45%

Mais de 65 anos | 4,50% 8,45% 9,55% 1,53% 1,44% 5,01%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

A regiGo da bafa tem um piblico predominantemente adulto, | que mais de 80% dos visitantes

possuem mais de 26 anos de idade. Em contrapartida, a regido sul do municipio tem como

maioria a faixa etdria de 18 a 25 anos.
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Gréfico 9. Diviséo de Visitantes por Faixa Etdria por Regiéo
100% -
90% -
80%
70%
60%
50% -
40% -
30% -
20% -
B
0% I I I I
Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
M Mais de 65 anos 1,22% 6,84% 0,00% 0,93% 0,69% 5,01%
O51-65 anos 18,29% 13,30% 6,42% 9,16% 4,25% 11,45%
W 35-50 anos 25,61% 28,75% 33,03% 29,42% 20,26% 27,74%
026-34 anos 37,80% 26,52% 30,28% 21,00% 29,64% 26,32%
W 18-25 anos 10,98% 16,36% 15,60% 18,22% 38,83% 19,57%
O15-17 anos 1,22% 3,18% 4,59% 3,79% 1,98% 3,11%
012-14 anos 1,22% 1,19% 4,59% 3,98% 0,59% 1,56%
W4-11 anos 0,00% 1,89% 3,67% 7,22% 1,68% 2,63%
E0-5 anos 3,66% 1,97% 1,83% 6,29% 2,08% 2,62%
Quadro 10. Divisdo dos Visitantes por Faixa Etéria por Regido
Faixas Etérias Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
0-5 anos 3,66% 1,97% 1,83% | 6,29% | 2,08% 2,62%
6-11 anos 0,00% 1,89% | 3,67% | 7,22% 1,68% 2,63%
12-14 anos 1,22% 1,19% | 4,59% | 3,98% | 0,59% 1,56%
15-17 anos 1,22% | 3,18% | 4,59% | 3,79% 1,98% 3,11%
18-25 anos 10,98% | 16,36% | 15,60% | 18,22% | 38,83% | 19,57%
26-34 anos 37,80% | 26,52% | 30,28% | 21,00% | 29,64% | 26,32%
35-50 anos 25,61% | 28,75% | 33,03% | 29,42% | 20,26% | 27,74%
51-65 anos 18,29% | 13,30% | 6,42% | 9,16% | 4,25% 11,45%
Mais de 65 anos | 1,22% | 6,84% | 0,00% | 0,93% | 0,69% 5,01%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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10.3.  Ocupagdo Profissional
Como pode ser visto no gréfico abaixo, mais de 38% dos visitantes sdo assalariados com registro.

Em segundo lugar aparecem os profissionais auténomos ou liberais com 26,6%.

Grdfico 10. Divisdo dos Visitantes por Ocupagdo Profissional

1:78% 1,20%

O Assalariado com Registro
38,61% W Profissional Autbnomo/Liberal
O Estudante

OEmpresario

B Aposentado

ODo Lar

B Assalariado sem Registro

O Desempregado

Quadro 11. Divisao dos Visitantes por Ocupacao Profissional

Ocupagéo Principal Visitantes
Assalariado com Registro 38,51%
Profissional Auténomo/Liberal| 26,59%
Estudante 13,32%
Empresdrio 7,11%
Aposentado 7,00%
Do Lar 4,23%
Assalariado sem Registro 1,78%
Desempregado 1,20%
Néao Informou 0,26%
Total 100,00%

No periodo da Média Estacdo, nota-se o nimero de profissionais autbnomos acima da média. Ja
na Baixa Temporada é onde se observa o maior nimero de aposentados entre todos os periodos.
Por ¢ltimo, destaca-se que os dois feriados apresentam maior quantidade de estudantes em relacé@o

as demais estacoes.
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Grdfico 11. Divisao dos Visitantes por Ocupacao Profissional por Estagéo

100%
920% -
80% —
70% ||
60% -
50% -
40% -
N
20% -
0% | |
Alta Média Baixa Carnaval | Péscoa Ano
O Assalariado com Registro 41,13% | 37,15% | 32,50% | 42,03% | 33,02% | 38,51%
M Profissional Auténomo/Liberal | 24,75% | 34,67% | 18,13% | 21,02% | 32,41% | 26,59%
O Estudante 11,58% 8,05% 14,38% | 19,32% | 16,98% | 13,32%
B Empresdrio 7,39% 4,33% 9,38% 7,46% 7,72% 7.11%
OAposentado 7,39% 6,50% 16,25% 5,42% 3,40% 7,00%
ODo Lar 4,68% 4,64% 6,25% 2,03% 3,70% 4,23%
B Assalariado sem Registro 1,72% 2,17% 3,13% 1,36% 1,23% 1,78%
O Desempregado 1,35% 1,55% 0,00% 1,02% 1,23% 1,20%
Quadro 12. Divisdo dos Visitantes por Ocupacéo Profissional por Estacéo
Ocupacao Principal Alta Média Boixa | Carnaval | Péscoa Ano
Desempregado 1,35% 1,55% 0,00% 1,02% 1,23% 1,20%
Assalariado sem Registro 1,72% 2,17% 3,13% 1,36% 1,23% 1,78%
Do Lar 4,68% 4,64% 6,25% 2,03% 3,70% 4,23%
Aposentado 7,39% 6,50% | 16,25% | 5,42% 3,40% 7,00%
Empresdrio 7.,39% 4,33% 9,38% 7,46% 7.72% 7,11%
Estudante 11,58% | 8,05% | 14,38% | 19,32% | 16,98% | 13,32%
Profissional Autbnomo/Liberal| 24,75% | 34,67% | 18,13% | 21,02% | 32,41% | 26,59%
Assalariado com Registro 41,13% | 37,15% | 32,50% | 42,03% | 33,02% | 38,51%
Néo Informou 0,00% 0,93% 0,00% 0,34% 0,31% 0,26%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

As regides que apresentam o maior nimero de estudantes sdo o Interior e o Sul. Com relagdo aos

visitantes que possuem a ocupacédo profissional do lar, destaca-se a regido Norte do municipio de

Paraty.
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Grdfico 12. Diviséo dos Visitantes por Ocupacéio Profissional por Regido

100%
90% -
80% -
70% A
60% -
50% -
40% -
30% -
20%
10% - . u
0%
Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
OAssalariado com Registro | 47,37% | 36,32% | 43,33% | 40,32% | 45,14% | 38,51%
M Profissional 13,16% | 28,41% | 23,33% | 19,35% | 25,08% | 26,59%
Autébnomo/Liberal
O Estudante 7,89% | 13,35% | 16,67% | 8,06% | 16,61% | 13,32%
B Empresdrio 18,42% | 7,16% 10,00% | 6,45% 5,64% 7,11%
O Aposentado 10,53% | 8,20% 0,00% 5,91% 2,82% 7,00%
ODo Lar 0,00% 3,65% 0,00% | 15,05% 1,25% 4,23%
B Assalariado sem Registro | 2,63% 1,49% 3,33% 2,69% 2,19% 1,78%
O Desemoreaado 0,00% 1,12% 3,33% 2,15% 0,94% 1,20%

Quadro 13. Divisdo dos Visitantes por Ocupacéio Profissional por Regido

Ocupagdo Principal Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Desempregado 0,00% 1,12% 3,33% 2,15% 0,94% 1,20%
Assalariado sem Registro 2,63% 1,49% 3,33% 2,69% 2,19% 1,78%
Do Lar 0,00% 3,65% 0,00% | 15,05% | 1,25% 4,23%
Aposentado 10,53% | 8,20% 0,00% 5,91% 2,82% 7,00%
Empresdrio 18,42% | 7,16% 10,00% | 6,45% 5,64% 7,11%
Estudante 7,89% | 13,35% | 16,67% | 8,06% | 16,61% 13,32%
Profissional Auténomo/Liberal| 13,16% | 28,41% | 23,33% | 19,35% | 25,08% | 26,59%
Assalariado com Registro 47,37% | 36,32% | 43,33% | 40,32% | 45,14% 38,51%
Néo Informou 0,00% 0,30% 0,00% 0,00% 0,31% 0,26%

Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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10.4.  Grav de Instrugdo

Considerando o Grau de Instruc@o, mais da metade dos visitantes possui o grau superior completo,

e mais de 90% possuem pelo menos o segundo grau completo. Os analfabetos praticamente

inexistem.

Gréfico 13. Diviséo dos Visitantes por Grau de Instrucéo

0,69%

5,38% o 0.05%
, (¢}
24,23% \‘x

51,01%

Quadro 14. Divisgo dos Visitantes por Grau de Instrugéo

Grau de Instrucdo | Visitantes
Superior Completo 50,05%
Superior Incompleto |  15,52%
Colegial Completo 23,77%
Ginasial Completo 5,28%
Primério Completo 2,77%
Primdrio Incompleto 0,68%
Analfabeto 0,05%
Néo Informou 1,88%
Total 100,00%

O Superior Completo
B Superior Incompleto
O Colegial Completo
O Ginasial Completo
Bl Primdario Completo
O Primdrio Incompleto
B Analfabeto
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Nota-se que a distribuicdo dos visitantes por estacdo dd-se praticamente de forma equanime.

Gréfico 14. Diviséo dos Visitantes por Grau de Instru¢éo por Estacéio

100% -
90%
80%
70%
60% -
50% -
40%
30% -
20%
10% -
0% —
Alta Média Baixa Carnaval Péscoa  |Média Anual
B Superior Completo 52,61% 58,41% 49,66% 43,73% 46,98% 51,01%
@ Superior Incompleto | 14,55% 13,02% 19,46% 17,63% 18,41% 15,81%
H Colegial Completo 24,63% 19,68% 18,79% 28,81% 26,03% 24,23%
O Ginasial Comp|e’ro 4,48% 4,76% 9,40% 6,44% 5,40% 5,38%
OPrimario Completo 3,36% 2,86% 2,68% 2,37% 1,90% 2,82%
B Primdrio Incompleto 0,37% 1,27% 0,00% 0,68% 1,27% 0,69%
O Analfabeto 0,00% 0,00% 0,00% 0,34% 0,00% 0,05%
Quadro 15. Divisgo dos Turistas por Grau de Instrucdo por Estacdo
Primdrio | Primério Ginasial Colegial Superior Superior
Estacdo | Analfabeto |Incompleto| Completo | Completo | Completo | Incompleto | Completo Total
Alta 0,00% 0,37% 3,36% 4,48% 24,63% 14,55% 52,61% 100,00%
Média 0,00% 1,27% 2,86% 4,76% 19,68% 13,02% 58,41% 100,00%
Baixa 0,00% 0,00% 2,68% 9,40% 18,79% 19,46% 49,66% 100,00%
Carnaval 0,34% 0,68% 2,37% 6,44% 28,81% 17,63% 43,73% 100,00%
Pdscoa 0,00% 1,27% 1,90% 5,40% 26,03% 18,41% 46,98% 100,00%
Média Anual 0,05% 0,69% 2,82% 5,38% 24,23% 15,81% 51,01% 100,00%

Observa-se que enquanto a média de visitantes com grau de escolaridade até o primeiro grau ndo

ultrapassa os 10%, exceto na RegiGo Norte que apresenta mais de 20% nesta faixa. J& o Interior

apresenta uma grande concentracéo de visitantes com formacao universitéria.
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Gréfico 15. Diviséo dos Visitantes por Grau de Instrugéo por Regiéo

100% -

90%
80%

70%

60%
50% -
40% -
30% A
20%

10% A

0%
Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
Bl Superior Completo 63,16% 54,09% 66,67% 29,19% 48,11% 51,01%
O Superior Incompleto 13,16% 16,14% 16,67% 8,11% 19,18% 15,81%
Bl Colegial Completo 18,42% 22,34% 10,00% 38,38% 25,79% 24,23%
O Ginasial Completo 2,63% 4,44% 6,67% 13,51% 4,72% 5,38%
OPrimario Completo 2,63% 2,30% 0,00% 2,19% 1,57% 2,82%
W Primdrio Incompleto | 0,00% 0,69% 0,00% 1,62% 0,31% 0,69%
O Analfabeto 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,31% 0,05%
Quadro 16. Divisdo dos Visitantes por Grau de Instrucéo por Regiéo
Macro- Primdrio | Primédrio Ginasial Colegial Superior Superior
RegiGo |Analfabeto | Incompleto | Completo | Completo | Completo | Incompleto | Completo | Total
Baia 0,00% 0,00% 2,63% 2,63% 18,42% 13,16% 63,16% [100,00%
Centro 0,00% 0,69% 2,30% 4,44% 22,34% 16,14% 54,09% [100,00%
Interior 0,00% 0,00% 0,00% 6,67% 10,00% 16,67% 66,67% 1100,00%
Norte 0,00% 1,62% 92,19% 13,51% 38,38% 8,11% 29,19% [100,00%
Sul 0,31% 0,31% 1,57% 4,72% 25,79% 19,18% 48,11% [100,00%
Municipio | 0,05% 0,69% 2,82% 5,38% 24,23% 15,81% 51,01% [100,00%
10.5.  Estado Civil

No grdfico apresentado a diante, nota-se que hd uma diviséo equilibrada entre visitantes solteiros e

casados, compreendendo ambos mais de 90% do total.
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Gréfico 16. Divisdo dos Visitantes por Estado Civil

2,16%

5,89%

47,68%

Quadro 17. Divisao dos Visitantes por Estado Civil
Estado Civil | Visitantes
Solteiro(a) 46,13%
Casado(a) 42,84%

Divorciado(a) 5,69%

Vidvo(a) 2,09%
Né&o Informou 3,24%
Total 100,00%

O Solteiro(a)

B Casado(a)

O Divorciado(a)
OVidvo(a)

O préximo grdtfico destaca a presenca majoritaria de solteiros apenas durante os feriados, sendo as

demais estacoes obedecem & média total. Além disso, a Baixa EstacGo é o periodo com maior

média de divorciados e vilvos.
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Gréfico 17. Diviséo dos Visitantes por Estado Civil por Estagéo

100%

90%

80% -

70%

60% -

50%

40%

30% -

20%

10% - !

Alta Média Baixa Carnaval Pdscoa Ano
M Solteiro(a) 43,72% 39,32% 38,13% 60,00% 50,31% 46,13%
O Casado(a) 46,06% 50,77% 41,88% 32,20% 37,04% 42,84%
] Divorciodo(o) 6,] 6% 4,02% 7,50% 5,08% 5,86% 5,69%
OViovo(a) 1,72% 2,17% 3,75% 2,37% 1,85% 2,09%
Quadro 18. Divisao dos Visitantes por Estado Civil por EstacGo
Estado Civil Alta Média Baixa Carnaval | Péscoa Ano
Vidvo(a) 1,72% 2,17% 3,75% 2,37% 1,85% 2,09%

Divorciado(a) | 6,16% 4,02% 7,50% 5,08% 5,86% 5,69%
Casado(a) | 46,06% | 50,77% | 41,88% | 32,20% | 37,04% | 42,84%
Solteiro(a) | 43,72% | 39,32% | 38,13% | 60,00% | 50,31% | 46,13%

Néo Informou | 2,34% 3,72% 8,75% 0,34% 4,94% 3,24%

Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Observa-se no grdfico subseqiente a predominéncia de visitantes casados na regido da Baia. Por

outro lado, os visitantes solteiros se sobressaem na regido Sul de Paraty.
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Grdfico 18. Divisao por Visitantes por Estado Civil por Regiéio

10.6.

100%
90%
80% -
70%
60% -
50%
40%
30% -
20%
10% - -
09 | I ] — -
Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
W Solteiro(a) 36,84% 44,59% 50,00% 39,25% 57,37% 46,13%
O Casado(a) 57,89% 44,37% 46,67% 49,46% 30,41% 42,84%
M Divorciado(a) 5,26% 5,29% 0,00% 4,84% 8,46% 5,69%
OVidvo(a) 0,00% 2,09% 0,00% 3,23% 1,88% 2,09%
Quadro 19. Divisdo dos Visitantes por Estado Civil por RegiGo
Estado Civil Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Vitvo(a) 0,00% 2,09% 0,00% 3,23% 1,88% 2,09%
Divorciado(a) | 5,26% | 5,29% 0,00% | 4,84% 8,46% 5,69%
Casado(a) | 57,89% | 44,37% | 46,67% | 49,46% | 30,41% | 42,84%
Solteiro(a) | 36,84% | 44,59% | 50,00% | 39,25% | 57,37% | 46,13%
Néo Informou| 0,00% | 3,65% 3,33% 3,23% 1,88% 3,24%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Municipio de Residéncia

Para este item, considerou-se somente os municipios brasileiros.

Os municipios de Sdo Paulo e Rio de Janeiro despontam como principais pdlos emissores de

Paraty, com leve predominédncia do municipio paulista.
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Grdfico 19. Divisdo de Visitantes por Municipio de Residéncia

Sédo Paulo

Rio de Janeiro
Volta Redonda
Angra dos Reis
Campinas
Belo Horizonte
Niterdi

Barra Mansa
Santos
Resende

Sé@o José dos Campos
Porto Alegre
Guaratinguetd
Osasco
Taubaté
Vitéria

Nova lguagu
Ubatuba

Qutros

30%
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Quadro 20. Divisdo de Visitantes por Municipio de Residéncia

Municipio % N° Absoluto
Séo Paulo 24,39% 412
Rio de Janeiro 21,26% 359
Volta Redonda 4,97% 84
Angra dos Reis 3,67% 62
Belo Horizonte 2,19% 37
Campinas 2,19% 37
Niterdi 2,01% 34
Barra Mansa 1,72% 29
Santos 1,48% 25
Resende 1,30% 22
Sao José dos Campos| 1,24% 21
Guaratingueté 1,12% 19
Porto Alegre 1,12% 19
Osasco 1,07% 18
Taubaté 0,95% 16
Nova Iguacu 0,77% 13
Vitéria 0,77% 13
Ubatuba 0,71% 12
Outros 27,06% 457
Total 100,00% 1689

10.7.  Regido e Unidade de Federagto de Residéncia

No gréfico apresentado na seqiéncia, hd uma grande predomindncia de visitantes provenientes da

Regido Sudeste, com mais de 95% do total.
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Grdfico 20. Divisdo de Visitantes por Regido de Residéncia

2,68%
4/10154%

95,95%

Quadro 21. Diviséo de Visitantes por Regido de Residéncia

Regido de Residéncia Visitantes
Sudeste 95,95%
Sul 2,68%
Nordeste 0,54%
Centro-Oeste 0,48%
Norte 0,36%

Brasil 100,00%

O Sudeste

H Sul

O Nordeste

O Centro-Oeste
B Norte

No que diz respeito ds Unidades de Federacdo (UF), o estado de Sdo Paulo responde por quase

metade dos visitantes de Paraty. Em segundo lugar, tem-se o estado do Rio de Janeiro, com mais

de 40% do total. Minas Gerais é a terceira Unidade da Federacdo em nimero de visitantes, com

apenas 5%. Os demais estados possuem representac@o infima.

245



Gréfico 21. Diviséo de Visitantes por UF
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Quadro 22. Diviséo de Visitantes por UF

UF de Residéncia Visitantes
AL 0,06%
CE 0,06%
MA 0,06%
PB 0,06%
PE 0,06%

Pl 0,06%
AC 0,06%
RO 0,06%
GO 0,12%
AM 0,12%
PA 0,12%
BA 0,18%
SC 0,30%
DF 0,36%

PR 0,83%

ES 1,07%

RS 1,55%
MG 5,48%

RJ 40,86%
SP 48,54%

Brasil 100,00%

Em todos os periodos, percebe-se a manutencdo da média geral de visitantes por UF. No entanto,

o periodo do Carnaval apresenta predominéncia do publico fluminense.
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Gréfico 22. Diviséo de Visitantes por UF por Estacdo

100%
90% -
80% -
70% —
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -
0% -
Alta Baixa Carnaval | Média Pascoa |Total geral
osp 48,41% | 48,03% | 4526% | 52,34% | 48,98% | 48,54%
HRJ 41,18% | 34,87% | 48,07% | 37,89% | 38,78% | 40,86%
MG 4,77% 5,92% 4,56% 3,91% 9,18% 5,48%
B UFs da Regido Sul 3,03% 1,97% 0,35% 5,47% 2,04% 2,68%
OES 0,72% 7,89% 0,35% 0,00% 0,00% 1,07%
O UFs da Regido Nordeste 0,87% 0,66% 0,35% 0,00% 0,34% 0,54%
B UFs da Regido Centro-Oeste | 0,58% 0,00% 0,70% 0,39% 0,34% 0,48%
O UFs da Regido Norte 0,43% 0,66% 0,35% 0,00% 0,34% 0,36%

Quadro 23. Diviséo de Visitantes por UF por Estagdo

UF de Residéncia Alta Baixa | Carnaval | Média | Péscoa | Total geral
UFs da Regido Norte 043% | 0,66% | 0,35% | 0,00% | 0,34% 0,36%
UFs da Regid@o Centro-Oeste| 0,58% 0,00% 0,70% 0,39% 0,34% 0,48%
UFs da Regi@o Nordeste 0,87% 0,66% 0,35% 0,00% 0,34% 0,54%

ES 0,72% 7,89% 0,35% 0,00% 0,00% 1,07%
UFs da Regido Sul 3,03% 1,97% 0,35% 5,47% 2,04% 2,68%
MG 4,77% 5,92% 4,56% 3,91% 2,18% 5,48%

RJ 41,18% | 34,87% | 48,07% | 37,89% | 38,78% 40,86%

SP 48,41% | 48,03% | 45,26% | 52,34% | 48,98% 48,54%

Brasil 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

As regides da Bafa e do Norte expressam um maior fluxo de visitantes oriundos do estado do Rio de

Janeiro. J& a regido Sul apresenta uma média de visitantes mineiros praticamente duas vezes
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superior & média geral.

Gréfico 23. Diviséo de Visitantes por UF por Regido

100%
90%
80%
70% [
60%
50%
40%
30%
20%
10% -
0% -
Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
osP 38,71% | 50,65% | 52,38% | 24,02% | 56,01% | 48,54%
mRJ 58,06% | 37,68% | 47,62% | 72,07% | 31,96% | 40,86%
aoMG 0,00% 5,19% 0,00% 1,68% 9,97% 5,48%
H Regido Sul 3,23% 3,46% 0,00% 0,56% 1,03% 2,68%
OES 0,00% 1,47% 0,00% 0,56% 0,00% 1,07%
O UFs da Regido Nordeste 0,00% 0,61% 0,00% 1,12% 0,00% 0,54%
B UFs da Regi@o Centro-Oeste | 0,00% 0,52% 0,00% 0,00% 0,69% 0,48%
O UFs da Regidgo Norte 0,00% 0,43% 0,00% 0,00% 0,34% 0,36%
Quadro 24. Divisdo de Visitantes por UF por Regido
UF de Residéncia Bafa Centro | Interior Norte Sul Municipio
UFs da Regido Norte 0,00% 0,43% 0,00% 0,00% 0,34% 0,36%
UFs da Regido Centro-Oeste| 0,00% 0,52% 0,00% 0,00% 0,69% 0,48%
UFs da Regido Nordeste 0,00% 0,61% 0,00% 1,12% 0,00% 0,54%
ES 0,00% 1,47% 0,00% 0,56% 0,00% 1,07%
Regido Sul 3,23% 3,46% 0,00% 0,56% 1,03% 2,68%
MG 0,00% 5,19% 0,00% 1,68% 9,97% 5,48%
RJ 58,06% | 37,68% | 47,62% | 72,07% | 31,96% | 40,86%
SP 38,71% | 50,65% | 52,38% | 24,02% | 56,01% | 48,54%
Brasil 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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10.8.  Continente e Pais de Origem
O grdfico abaixo descreve uma presenca majoritdria de visitantes provenientes da Europa

Ocidental, com quase 63% do total. A América do Sul aparece a seguir, com cerca de 18% deste

fluxo.

Grdfico 24. Divisdo de Visitantes por Continente

0,98%
0,49%

2,94%

1 96% 12,25%

@ Africa

B América do Norte
18,14% O América do Sul
OAsia

B Europa Ocidental
\\ O Europa Oriental
0,49% B Oceania

O Oriente Médio

62,75%

Quadro 25. Divisdo de Visitantes por Continente

Continente % dos Turistas

Africa 0,49%
América do Norte 12,25%
América do Sul 18,14%
Asia 0,49%
Europa Ocidental 62,75%
Europa Oriental 1,96%
Oceania 2,94%
Oriente Médio 0,98%

Total 100,00%

No grdfico abaixo se percebe uma grande maioria de visitantes brasileiros, compondo mais de

85% do publico total.
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Grdfico 25. Divisao de Visitantes Brasileiros X Estrangeiros

14,77%

O Estrangeiros

M Brasileiros

Quadro 26. Divisao de Visitantes Brasileiros X Estrangeiros

Nacionalidade | Visitantes
Estrangeiros 14,77%
Brasileiros 85,23%
Total 100,00%

O pais com fluxo mais representativo em Paraty é a Franca com quase 20% do total do fluxo de
visitantes estrangeiros, seguida pela Argentina e Alemanha, ambas com mais de 10%. A lista

completa dos paises de residéncia dos visitantes estrangeiros pode ser apreciada abaixo.
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Grdfico 26. Divisao de Visitantes Estrangeiros por Pais de Residéncia

Franca
Argentina
Alemanha
Inglaterra

Estados Unidos da América
Chile
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Canadd
Suica
Portugal
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Austrélia
Suécia
Noruega
Finlandia
Dinamarca

Outros

0% 5% 10% 15% 20% 25%
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Quadro 27. DivisGo de Visitantes Estrangeiros por Pais de Residéncia

Pais % N° Absoluto
Franca 19,61% 40
Argentina 10,78% 22
Alemanha 10,29% 21
Inglaterra 7,84% 16
Estados Unidos da América| 7,35% 15
Chile 6,86% 14
ltélia 4,41% 9
Canadé 3,92% 8
Holanda 2,94% 6
Portugal 2,94% 6
Suica 2,94% 6
Austrdlia 2,45% 5
Dinamarca 1,96% 4
Finlandia 1,96% 4
Noruega 1,96% 4
Suécia 1,96% 4
Outros 9,80% 20
Estrangeiros 100,00% 184

Entre as estacoes, a Média é o periodo com maior demanda estrangeira, constituindo quase 30%
do total de visitantes. Por outro lado, o periodo do Carnaval apresenta uma quantidade infima de

visitantes vindos de outros paises.

253



Grdfico 27. Divisao dos Visitantes Brasileiros X Estrangeiros por Estacéo

100%
90% -
80% -
70%
60%
50%
40%
30%
20% -
10% -
O% M/d.
Alta Estacéo © I_O Baixa Estacdo| Carnaval P4scoa Ano
Estacdo
M Brasileiros 82,62% 72,34% 93,75% 99,06% 89,30% 85,23%
O Estrangeiros 17,38% 27,66% 6,25% 0,94% 10,70% 14,77%
Quadro 28. Divisdo de Visitantes Brasileiros X Estrangeiros por Estagéo
Nacionalidade | Alta Estacdo | Média Estacdo Baixa Estacdo | Carnaval | Pdscoa | Ano
Estrangeiros 17,38% 27,66% 6,25% 0,94% |10,70% | 14,77%
Brasileiros 82,62% 72,34% 93,75% 99,06% | 89,30% | 85,23%
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% [100,00%|100,00%

Os dados abaixo apontam uma quantidade mais significativa de estrangeiros nas regides do

Interior e da Baia. J&4 a regido Norte apresenta um nimero médio de brasileiros muito superior a

média total, com mais de 97% do total.
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Grdfico 28. Diviséo de Visitantes Brasileiros X Estrangeiros por Regiéo

100%
90% -
80% -
70% A
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -
0%
Baia Centro Interior Norte Municipio
M Brasileiros 81,58% 86,58% 73,33% 97,31% 92,16% 88,24%
O Estrangeiros 18,42% 13,42% 26,67% 2,69% 7,84% 11,76%
Quadro 29. Divisdo de Visitantes Brasileiros X Estrangeiros por Regigo
Nacionalidade Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Estrangeiros 18,42% | 13,42% | 26,67% | 2,69% 7,84% 11,76%
Brasileiros 81,58% | 86,58% | 73,33% | 97,31% | 92,16% 88,24%
Total de Visitantes | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.9.

Viagem organizada por Agéncia de Viagem

Como pode ser observado no gréfico abaixo, a grande maioria dos visitantes ndo utiliza o servico

de agéncia de viagem para vir a Paraty.
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Grdfico 29. Divis&o entre Visitantes que Utilizam Agéncia de Viagem

2,09%

90,91%

Quadro 30. Divisdo entre Visitantes que Utilizam Agéncia de Viagem

O Sim
B Naéo

Viagem Organizada por Agéncia Visitantes
Sim 9,09%
Néo 90,91%
Total 100,00%

A Baixa Estacéo aparece como periodo com fluxo mais significante de visitantes que utilizam o

servico de agéncia de viagem, com mais de 20% do total. J& o periodo do Carnaval, apresenta

quase 100% de visitantes que organizam suas viagens por conta prépria.
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Grdfico 30. Divisao entre Visitantes que Utilizam Agéncia de Viagem por Estagéo

100% ~
90% A
80% A
70% -
60% -
50% -
40% -
30% A
20% A
10% -
0%
Alta Média Baixa Carnaval Péscoa Ano
B Néo 92,00% 89,78% 75,63% 98,64% 89,81% 90,91%
OSim 8,00% 10,22% 24,38% 1,36% 10,19% 9,09%
Quadro 31. Divisdo entre Visitantes que Utilizam Agéncia de Viagem por Estagéo
Viagem Organizda por Agéncia Alta Média Baixa | Carnaval | Péscoa Ano
Sim 8,00% | 10,22% | 24,38% | 1,36% | 10,19% | 9,09%
Néo 92,00% | 89,78% | 75,63% | 98,64% | 89.81% | 90,91%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

A Unica regido que apresenta um nUmero de visitantes que utilizaram o servico de agéncia de

viagem é o Centro, com 11,19% do total.
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Gréfico 31.

Diviséo entre Visitantes que Utilizam Agéncia de Viagem por Regiéo

i

Baia

Centro
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B Naéo
OSim
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88,81%
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96,67%
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94,09%
5,91%
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2,82%

90,91%
9,09%

Quadro 32. Divisdo entre Visitantes que Utilizam Agéncia de Viagem por Regido

Viagem Organizada por Agéncia Bafa Centro | Interior | Norte Sul Municipio
Sim 7,89% | 11,19% | 3,33% 591% 2,82% 9,09%
Nao 92,11% | 88,81% | 96,67% | 94,09% | 97,18% | 90,91%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.10.  Meio de Transporte Utilizado

De acordo com o gréfico abaixo o meio de transporte mais utilizado pelos visitantes é o carro

préprio, com mais de 65%, seguido pelo énibus de linha com cerca de 20% do total.

258




Grdfico 32. Divisao dos Visitantes por Meio de Transporte Utilizado

1,72%

8,27%

O Carro Préprio

B Onibus de Linha
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20,15%

Quadro 33. Divisdo dos Visitantes por Meio de Transporte Utilizado

Meio de Transporte Visitantes
Carro Préprio 65,50%
Onibus de Linha 20,15%
Onibus de Excursdo 8,27%
Carro de Amigos / Carona 1,72%
Carro Alugado 1,03%
Motocicleta 0,98%
Perueiro 0,92%
Outros 0,57%
Navio / Barco 0,46%
Avido 0,40%

Total 100,00%

Todos os periodos obedecem praticamente a mesma média de meios de transporte utilizados, com

excecdo da Baixa Temporada, que apresenta um nimero considerdvel de visitantes que utilizaram

Anibus de excursédo.

259



Grdfico 33. Divisao dos Visitantes por Meio de Transporte Utilizado por Estacéo

100%

90%

80%

70% |

60% =

50% =

40% |

30%

20% .

10%

0% = | | |
Alta Média Baixa Carnaval | Pdscoa Ano

@ Carro Préprio 59,70% | 75,28% | 51,59% | 70,93% | 73,06% | 65,50%
B Onibus de Linha 25,00% | 10,49% | 18,47% | 15,22% | 22,56% | 20,15%
O Onibus de Excursdo 9,56% 11,24% | 22,29% 1,73% 1,35% 8,27%
B Carro de Amigos / Carona | 0,68% 0,37% 0,00% 7,61% 0,67% 1,72%
O Carro Alugado 1,64% 0,37% 1,91% 0,69% 0,00% 1,03%
W Motocicleta 0,68% 1,50% 0,64% 1,04% 1,35% 0,98%
OPerueiro 0,96% 0,00% 1,91% 1,73% 0,34% 0,92%
O Navio / Barco 0,68% 0,37% 0,00% 0,69% 0,00% 0,46%
M Avidgo 0,14% 0,00% 3,18% 0,00% 0,34% 0,40%
O Outros 0,96% 0,37% 0,00% 0,35% 0,34% 0,57%

Quadro 34. Divisdo dos Visitantes por Meio de Transporte Utilizado por Estacdo

Meio de Transporte Alta Média Baixa | Carnaval | Péscoa Ano
Outros 0,96% 0,37% 0,00% 0,35% 0,34% 0,57%
Avido 0,14% 0,00% 3,18% 0,00% 0,34% 0,40%

Navio / Barco 0,68% 0,37% 0,00% 0,69% 0,00% 0,46%
Perueiro 0,96% 0,00% 1,91% 1,73% 0,34% 0,92%
Motocicleta 0,68% 1,50% 0,64% 1,04% 1,35% 0,98%
Carro Alugado 1,64% 0,37% 1,91% 0,69% 0,00% 1,03%
Carro de Amigos / Carona| 0,68% 0,37% 0,00% 7,61% 0,67% 1,72%
Onibus de Excursdo 9,56% | 11,24% | 22,29% | 1,73% 1,35% 8,27%
Onibus de Linha 25,00% | 10,49% | 18,47% | 15,22% | 22,56% | 20,15%
Carro Préprio 59,70% | 75,28% | 51,59% | 70,93% | 73,06% | 65,50%
Total geral 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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Observa-se no gréfico abaixo, que a regido da Baia apresenta o maior nimero de visitantes que

utilizaram 6énibus de excurséo. J4 o Centro aparece como a regiGo que mais recebe visitantes

através de énibus de linha. No Sul, mais de % dos visitantes utilizam carro préprio.

Grdfico 34. Divisgo de Visitantes por Meio de Transporte Utilizado por Regiéo
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O Carro Préprio 53,13% | 62,07% | 62,96% | 72,53% | 76,32% | 65,50%
B Onibus de Linha 15,63% | 24,23% 14,81% 6,59% 13,16% | 20,15%
O Onibus de Excurséo 28,13% 8,77% 0,00% 11,54% 2,96% 8,27%
B Carro de Amigos / Carona 0,00% 1,00% 3,70% 2,75% 3,95% 1,72%
O Carro Alugado 0,00% 0,92% 11,11% 2,20% 0,00% 1,03%
B Motocicleta 0,00% 0,50% 7,41% 1,10% 2,30% 0,98%
O Perueiro 0,00% 0,75% 0,00% 2,20% 0,99% 0,92%
O Navio / Barco 3,13% 0,58% 0,00% 0,00% 0,00% 0,46%
W Avigo 0,00% 0,58% 0,00% 0,00% 0,00% 0,40%
O Outros 0,00% 0,58% 0,00% 1,10% 0,33% 0,57%
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Quadro 35. Divisdo dos Visitantes por Meio de Transporte Utilizado por Regido

Meio de Transporte Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Qutros 0,00% 0,58% 0,00% 1,10% 0,33% 0,57%
Avido 0,00% 0,58% 0,00% 0,00% 0,00% 0,40%
Navio / Barco 3,13% 0,58% 0,00% 0,00% 0,00% 0,46%
Perueiro 0,00% 0,75% 0,00% 2,20% 0,99% 0,92%
Motocicleta 0,00% 0,50% 7.41% 1,10% 2,30% 0,98%
Carro Alugado 0,00% 0,92% | 11,11% | 2,20% 0,00% 1,03%
Carro de Amigos / Carona| 0,00% 1,00% 3,70% 2,75% 3,95% 1,72%
Onibus de Excursdo 28,13% | 8,77% 0,00% | 11,54% | 2,96% 8,27%
Onibus de Linha 15,63% | 24,23% | 14,81% | 6,59% | 13,16% | 20,15%
Carro Préprio 53,13% | 62,07% | 62,96% | 72,53% | 76,32% | 65,50%
Total geral 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.11.  Paraty como Fator Determinante da Viagem

Para quase 74% dos visitantes, Paraty foi considerado o destino principal da viagem que

realizavam.

Gréfico 35.

73,88%

Paraty como Fator Determinante da Viagem

OSim
B Naéo
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Quadro 36. Paraty como Fator Determinante da Viagem

Visita a Paraty Foi o Fator Determinante Visitantes
Sim 73,88%
Né&o 26,12%
Total 100,00%

As estacées Alta e Média apresentam uma porcentagem inferior a 70%, em relagdo & Paraty ser

considerado o fator primordial da viagem.

Gréfico 36. Paraty como Fator Determinante da Viagem por Estagéo

100%
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10%
0%
Alta Média Baixa Carnaval Péscoa Média Anual
B Néo 31,28% 35,91% 11,25% 17,97% 18,21% 26,12%
OSim 68,72% 64,09% 88,75% 82,03% 81,79% 73,88%
Quadro 37. Paraty como Fator Determinante da Viagem por Estagéo
Estacdo Sim Né&o Total
Alta 68,72% | 31,28% | 100,00%
Média 64,09% | 35,91% | 100,00%
Baixa 88,75% | 11,25% | 100,00%
Carnaval 82,03% | 17,97% | 100,00%
Péscoa 81,79%|18,21% | 100,00%
Média Anual | 73,88% | 26,12% | 100,00%

Entre as regides, nota-se uma grande quantidade

de visitantes no Interior, que ndo consideram

Paraty o fator predominante da Viagem. Estes sGo 40% do total.



Grdfico 37. Paraty como Fator Determinante da Viagem por Regido
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Baia Centro Interior Norte Sul Municipio

H Néo 28,95% 27,96% 40,00% 24,73% 17,55% 26,12%
OSim 71,05% 72,04% 60,00% 75,27% 82,45% 73,88%

Quadro 38. Paraty como Fator Determinante da Viagem por Regido
Macro-RegiGo | Sim | Nado | Total
Baia 71,05%(28,95%|100,00%
Centro 72,04%|27,96%|100,00%
Interior 60,00%40,00%(100,00%
Norte 75,27%|24,73%|100,00%
Sul 82,45%|17,55%(100,00%
Municipio  [73,88%|26,12%|100,00%

10.12. Principal Desfino da Viagem

Sem considerar o municipio de Paraty, tem-se como principais destinos da viagem os municipios
limitrofes de Angra dos Reis e Ubatuba, além do Rio de Janeiro, cada qual com cerca de 6% do

total.
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Grdfico 38. DivisGo de Visitantes pelo Principal Destino da Viagem
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Quadro 39. Divisdo de Visitantes pelo Principal Destino da Viagem

Principal Destino Total
Paraty 76,23%

Angra dos Reis 6,04%

Ubatuba 6,10%

Rio de Janeiro 5,59%

Séo Paulo 1,29%

Outros 4,75%
Total 100,00%

10.13.  Qutros Municipios Visitados Durante a Viagem
Os municipios mais visitados durante a mesma viagem realizada a Paraty foram Angra dos Reis e

Ubatuba, ambos com cerca de 22% do total. Em seguida aparece o Rio de Janeiro, com 11,19%.
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Gréfico 39. Outros Municipios Visitados Durante a Viagem
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Quadro 40. Outros Municipios Visitados Durante a Viagem

Outros Municipios Visitados Total
Qutros 12,19%
Aparecida do Norte 1,00%
Santos 1,17%
Salvador 1,34%
Armacdo dos Bizios 1,84%
Cunha 2,00%
Florianépolis 2,00%
Ilha Grande 2,67%
Foz do Iguagu 3,01%
Séao Sebastiao (SP) 3,01%
llhabela 3,34%
Caraguatatuba 3,84%
Séo Paulo 6,34%
Rio de Janeiro 11,19%
Ubatuba 22,37%
Angra dos Reis 22,70%
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10.14.  Tempo Gasto para Chegar a Paraty

O tempo médio gasto pelos visitantes para se chegar a Paraty é de 04h31.

Gréfico 40. Tempo Gasto para chegar a Paraty (em horas)
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Quadro 41. Tempo Gasto para Chegar a Paraty

Tempo Gasto | Visitantes
0:15 0,16%
0:20 0,32%
0:25 0,08%
0:30 0,63%
0:35 0,16%
0:40 0,71%
0:45 0,48%
0:49 0,08%
0:50 0,55%
0:55 0,24%
0:58 0,08%
1:00 3,09%
1:05 0,16%
1:10 0,24%
1:15 0,08%
1:20 0,24%
1:25 0,08%
1:30 1,82%
1:40 0,08%
1:50 0,24%
2:00 571%
2:10 0,08%
2:30 3,57%
2:35 0,08%
2:40 0,16%
2:50 0,87%
3:00 11,17%
3:15 0,16%
3:20 0,24%
3:30 3,33%
3:40 0,24%
3:45 0,08%
3:50 1,19%
4:00 20,60%
4:15 0,24%
4:30 4,52%
4:31 0,08%
4:40 0,08%
4:50 1,03%
5:00 13,00%
5:30 1,51%
5:50 0,16%
6:00 10,78%
6:20 0,08%
6:30 0,71%
6:50 0,08%
7:00 2,38%
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7:50 0,08%
8:00 2,22%
9:00 0,95%
9:50 0,16%
10:00 1,27%
11:00 0,24%
12:00 1,98%
13:00 0,24%
14:00 0,32%
15:00 0,32%
16:00 0,08%
18:00 0,16%
20:00 0,24%
23:00 0,16%
Total geral 100,00%

Quadro 42. Tempo Médio Gasto para Chegar a Paraty

Média

Tempo Gasto pelo Visitante para Chegar em Paraty

4:31

10.15.  Permanéncia em Paraty

A média de duracdo da viagem de quem visita Paraty é de 4,82 dias, enquanto a média de

permanéncia em outros destinos é de 3,57 dias.
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Grdfico 41.

3,57 Dias

43%

4,82 Dias

57%

Diviséo da Média de Dias Gastos em Paraty e Outros Destinos

O Permanéncia em Paraty Durante
a Viagem

B Permanéncia em Outros
Lugares Durante a Viagem

Quadro 43. Divisdo da Média de Dias Gastos em Paraty € Outros Destinos

Média de Dias

Permanéncia em Paraty Durante a Viagem

4,82

Permanéncia em Outros Lugares Durante a Viagem

3,57

Dias Viagem

8,39

Nos periodos de Alta e Média estacdo observa-se uma duracdo maior do total da viagem, com

mais de 10 dias correntes. Entretanto, os periodos do Carnaval e da Pdscoa apresentam

proporcionalmente uma presenca maior em Paraty, durante o total da viagem.
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Grdfico 42. Divisao da Média de Dias Gastos em Paraty e Outros Destinos por Estagéo

12,00
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2,00 +

0,00

Alta

Média

Baixa

Carnaval

Péscoa

Ano

O Média de Dias Paraty
B Média de Dias Viagem

5,27
10,35

4,20
10,34

3,57
4,25

5,19
6,07

4,60
5,31

4,82
8,39

Quadro 44. Divisdo da Média de Dias Gastos em Paraty e Outros Destinos por Estacéo

Dados Alta Média Baixa Carnaval Pascoa Ano
Média de Dias Paraty 5,27 4,20 3,57 5,19 4,60 4,82
Média de Dias Viagem 10,35 10,34 4,25 6,07 5,31 8,39

Os visitantes da regido Norte sGo os que passam a maior média de dias em Paraty, em relacdo ao

periodo total da viagem.
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Grdfico 43. Divisdo da Média de Dias Gastos em Paraty e Outros Destinos por Regido
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Quadro 45. Divisdo da Média de Dias Gastos em Paraty € Outros Destinos por Regiéo

Dados Baia | Centro | Interior | Norte | Sul | Municipio
Média de Dias Paraty | 4,14 | 4,47 3,59 5,87 |5,78 4,82
Média de Dias Viagem| 9,81 | 8,04 9,24 7,93 19,72 8,39

Cerca de 72% dos visitantes vieram somente & Paraty, enquanto o restante se dirigiv a Paraty e

outro(s) destino(s).
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Gréfico 44. Diviséo dos Visitantes entre Paraty e Outros Destinos

27,63%

OVisitou Também Outros
Municipios Durante a Viagem

Viagem

B Visitou Apenas Paraty Durante a

Quadro 46. Diviséo dos Visitantes entre Paraty e Outros Destinos

Visitantes

Visitou Também Outros Municipios Durante a Viagem| 27,63%

Visitou Apenas Paraty Durante a Viagem 72,37%

Total 100,00%

Durante a Alta e a Média estacdo quase 40% dos visitantes dirigem-se também a outros destinos

além de Paraty. Enquanto nos demais periodos, este nimero cai para um percentual inferior a

15%.
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Gréfico 45. Diviséo dos Visitantes entre Paraty e Outros Destinos por Estagéo

100%
90% -
80% -
70%
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -
0% -
Alta Média Baixa Carnaval | Pdscoa Ano
OVisitou Também Outros 38,24% | 38,64% 9,87% 14,34% 8,54% 27,63%
Municipios Durante a Viagem
M Visitou Apenas Paraty Durante | 61,76% | 61,36% | 90,13% | 85,66% | 91,46% | 72,37%
a Viagem
Quadro 47. Divisdo dos Visitantes entre Paraty e Outros Destinos por Estacéo
Alta Média Baixa | Carnaval | Pdscoa Ano
Visitou Apenas Paraty Durante a Viagem 61,76% | 61,36% | 90,13% | 85,66% | 91,46% | 72,37%
Visitou Também Outros Municipios Durante a Viagem| 38,24% | 38,64% 9,87% 14,34% 8,54% 27,63%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

A regido que apresenta maior nimero de visitantes que também se dirigem a outras localidades é o

interior, com mais de 40% do total. Por outro lado, as regides Norte e Sul possuem os menores

indices de visitantes na mesma situacao.
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Gréfico 46. Diviséo dos Visitantes entre Paraty e Outros Destinos por Regido

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10% -
0% -
Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
OVisitou Também Outros 33,33% | 30,13% | 41,38% | 19,53% | 20,46% | 27,63%
Municipios Durante a Viagem
M Visitou Apenas Paraty Durante | 66,67% | 69,87% | 58,62% | 80,47% | 79,54% | 72,37%
a Viagem
Quadro 48. Divisdo dos Visitantes entre Paraty e Outros Destinos por RegiGo
Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Visitou Apenas Paraty Durante a Viagem 66,67% | 69,87% | 58,62% | 80,47% | 79,54% 72,37%
Visitou Também Outros Municipios Durante a Viagem| 33,33% | 30,13% | 41,38% | 19,53% | 20,46% 27,63%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.16.  Motivagdo da Viagem

A grande maioria dos visitantes tem no lazer e turismo a sua maior motivacdo, representando mais

de 91% do total. As viagens de negdcios e visitas a amigos ou parentes também aparecem, mas

com indices percentuais bem inferiores.
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Grdfico 47. Divisdo dos Visitantes por Motivacéo da Viagem

m3,78%

02,89%

O Lazer e Turismo

00,47% B Negbcios
‘< O Visitar Parentes e/ou Amigos
W 1,63% |OPesquisas ou Estudos

d91,23%
B Outros

Quadro 49. Divisdo dos Visitantes por Motivacdo da Viagem

Motivacéo Visitantes

Lazer e Turismo 90,75%
Negécios 3,76%
Visitar Parentes e/ou Amigos|  2,87%
Pesquisas ou Estudos 0,47%
Outros 1,62%
Néao Informou 0,52%

Total 100,00%

Todos os perfodo apresentam uma distribuicdo semelhante a média geral.
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Grdfico 48. Divisao dos Visitantes por Motivacéo da Viagem por Estagédo

100% -
90% A
80% -
70% -
60% -
50% A
40% A
30% A
20% A
10% A
0%
Alta Média Baixa Carnaval | Pdscoa Ano
M Lozer e Turismo 88,52% | 93,44% 92,41% 88,81% 97,51% 91,23%
O Negdcios 5,68% 4,06% 3,80% 2,03% 0,31% 3,78%
OVisitar Parente e/ou Amigos | 2,96% 2,19% 0,00% 6,10% 1,87% 2,89%
Bl Pesquisas ou Estudos 0,49% 0,00% 1,90% 0,34% 0,31% 0,47%
O Outros 2,35% 0,31% 1,90% 2,71% 0,00% 1,63%
Quadro 50. DivisGo dos Visitantes por Motivagdo da Viagem por Estagdo
Motivacao Alta Média Baixa | Carnaval | Pascoa Ano
Outros 2,35% 0,31% 1,90% 2,71% 0,00% 1,63%
Pesquisas ou Estudos 0,49% 0,00% 1,90% 0,34% 0,31% 0,47%
Visitar Parente e/ou Amigos| 2,96% 2,19% 0,00% 6,10% 1,87% 2,89%
Negécios 5,68% 4,06% 3,80% 2,03% 0,31% 3,78%
Lazer e Turismo 88,52% | 93,44% | 92,41% | 88,81% | 97,51% | 91,23%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Destaca-se o nimero considerdvel de visitantes a negécios na Bafa. J& o Interior apresenta

exclusivamente voltado para o lazer e turismo.
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Grdfico 49. Divisao dos Visitantes por Motivacéo da Viagem por Regiéo

Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
M Lazer e Turismo 86,84% | 90,09% | 100,00% | 90,86% | 9591% | 91,23%
O Negbcios 7,89% 4,28% 0,00% 3,23% 1,89% 3,78%
O Visitar Parente e/ou Amigos | 5,26% 3,00% 0,00% 591% 0,63% 2,89%
B Pesquisas ou Estudos 0,00% 0,68% 0,00% 0,00% 0,00% 0,47%
O Outros 0,00% 1,95% 0,00% 0,00% 1,57% 1,63%
Quadro 51. DivisGo dos Visitantes por Motivagdo da Viagem por Regido
Motivacéo Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Outros 0,00% 1,95% | 0,00% | 0,00% 1,57% 1,63%
Pesquisas ou Estudos 0,00% | 0,68% | 0,00% | 0,00% | 0,00% 0,47%
Visitar Parente e/ou Amigos| 5,26% 3,00% 0,00% 5,91% 0,63% 2,89%
Negdcios 789% | 428% | 0,00% | 3,23% 1,89% 3,78%
Lazer e Turismo 86,84% | 90,09% | 100,00% | 90,86% | 95,91% | 91,23%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.17. Areas de Inferesse em Turismo

Os visitantes de Paraty t&m maior interesse nas dreas de turismo de sol e praia e turismo cultural,

citados em mais da metade dos casos.

E importante ressalvar que estes interesses dizem respeito a viagens em geral, ndo restritas somente

a Paraty.
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Gréfico 50. Areas de Interesse em Turismo

100%
90% +— —
80% -
70% -
60% -
50% -
40%
30% -
20% -
o | [l
0% - . [ | [ | -
Turismo . Turismo de|Turismo de| Turismo |Turismo de| Turismo |Turismo de QU”OS
Ecoturismo - L, Tipos de
Cultural Aventura | Compras Rural  |Sol e Praia| Ndautico Pesca )
Turismo
ONé&o | 46,03% | 73,56% | 8521% | 90,28% | 96,66% | 43,63% | 88,56% | 96,03% | 97,70%
BWSim | 53,97% | 26,44% | 14,79% 9,72% 3,34% 56,37% | 11,44% 3,97% 2,30%

O maior destaque do grdfico a seguir diz respeito

Quadro 52. Areas de Interesse em Turismo

Segmentos de Interesse em Turismo Sim Néo | Tofal
Turismo Cultural 53,97%|46,03%|100,00%
Ecoturismo 26,44%|73,56%|100,00%
Turismo de Aventura 14,79%|85,21%|100,00%
Turismo de Compras 9,72% (90,28%|100,00%
Turismo Rural 3,34% 196,66%|100,00%
Turismo de Sol e Praia 56,37%|43,63%|100,00%
Turismo Ndutico 11,44%|88,56%|100,00%
Turismo de Pesca 3,97% [96,03%|100,00%
Outros Tipos de Turismo 2,30% [97,70%|100,00%

demonstrado pelos visitantes durante o periodo da Baixa Estacéo.

ao grande interesse pela drea cultural
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Gréfico 51. Areas de Interesse em Turismo por Estacdo

90,00%
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70,00% =
60,00% - -
50,00% - I
40,00% -
30,00% -
20,00% -
10,00% 1 IE
0,00% + - - - -
Alta Média Baixa Carnaval Pdscoa Ano
d Turismo Cultural 52,83% 53,56% 83,13% 35,59% 59,57% 53,97%
M Ecoturismo 31,03% 21,36% 16,25% 34,24% 17,90% 26,44%
OTurismo de Aventura 15,15% 9,60% 14,38% 27,80% 7,41% 14,79%
OTurismo de Compras 10,22% 7,74% 13,75% 11,19% 7,10% 9,72%
M Turismo Rural 3,94% 3,10% 6,88% 2,03% 1,54% 3,34%
O Turismo de Sol e Praia 56,03% 56,66% 43,13% 68,14% 52,78% 56,37%
B Turismo Ndutico 11,95% 15,48% 6,88% 12,20% 7,72% 11,44%
O Turismo de Pesca 4,31% 4,64% 5,00% 4,07% 1,85% 3,97%
W Outros Tipos de Turismo 1,85% 4,33% 6,25% 1,02% 0,62% 2,30%
Quadro 53. Areas de Interesse em Turismo por Estagdo
Areas de Interesse em Turismo Alta Média Baixa Carnaval | Pdscoa Ano
Turismo Cultural 52,83% | 53,56% | 83,13% | 35,59% | 59,57% | 53,97%
Ecoturismo 31,03% | 21,36% | 16,25% | 34,24% | 17,90% | 26,44%
Turismo de Aventura 15,15% | 9,60% 14,38% | 27,80% 7,41% 14,79%
Turismo de Compras 10,22% 7,74% 13,75% | 11,19% 7,10% 9,72%
Turismo Rural 3,94% 3,10% 6,88% 2,03% 1,54% 3,34%
Turismo de Sol e Praia 56,03% | 56,66% | 43,13% | 68,14% | 52,78% | 56,37%
Turismo Ndutico 11,95% | 15,48% | 6,88% 12,20% 7,72% | 11,44%
Turismo de Pesca 4,31% 4,64% 5,00% 4,07% 1,85% 3,97%
Outros Tipos de Turismo 1,85% 4,33% 6,25% 1,02% 0,62% 2,30%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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Observa-se no gréfico abaixo, a predominéncia de interesse em turismo cultural entre os visitantes

do Centro e um interesse de mais da metade dos visitantes do Interior pelo ecoturismo.

Gréfico 52. Areas de Interesse em Turismo por Regidio
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80,00%

70,00% -

60,00%

50,00%
40,00% -

30,00%

20,00%
10,00%

0,00%

Baia Centro Interior Norte Sul Total geral
O Turismo Cultural 36,84% 64,95% 36,67% 26,34% 27,59% 53,97%
B Ecoturismo 36,84% 22,97% 53,33% 21,51% | 40,13% 26,44%
OTurismo de Aventura 7,89% 11,71% 43,33% 17,20% 24,45% 14,79%
O Turismo de Compras 5,26% 9,92% 6,67% 14,52% 6,90% 9,72%
W Turismo Rural 0,00% 2,91% 10,00% 6,45% 3,13% 3,34%
O Turismo de Sol e Praia 60,53% 49,07% 63,33% 77,42% 73,67% 56,37%
B Turismo Néutico 15,79% 10,81% 23,33% 10,75% 12,85% 11,44%
OTurismo de Pesca 2,63% 3,36% 13,33% 7,53% 3,76% 3,97%
M Outros Tipos de Turismo | 2,63% 2,76% 0,00% 2,69% 0,31% 2,30%
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Quadro 54. Areas de Interesse em Turismo por Regiéio

Areas de Interesse em Turismo Baia Centro | Interior | Norte Sul Total geral
Turismo Cultural 36,84% | 64,95% | 36,67% | 26,34% | 27,59% 53,97%
Ecoturismo 36,84% | 22,97% | 53,33% | 21,51% | 40,13% 26,44%
Turismo de Aventura 7,89% 11,71% | 43,33% | 17,20% | 24,45% 14,79%
Turismo de Compras 5,26% 9,92% 6,67% 14,52% | 6,90% 9,72%
Turismo Rural 0,00% | 2,91% | 10,00% | 6,45% | 3,13% 3,34%
Turismo de Sol e Praia 60,53% | 49,07% | 63,33% | 77,42% | 73,67% 56,37%
Turismo Ndutico 15,79% | 10,81% | 23,33% | 10,75% | 12,85% 11,44%
Turismo de Pesca 2,63% 3,36% 13,33% | 7,53% 3,76% 3,97%
Outros Tipos de Turismo 2,63% 2,76% 0,00% 2,69% 0,31% 2,30%

Total geral 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.18. Atrativos Motivadores da Visita

Neste item o entrevistado poderia

ordem de preferéncia.

escolher até 3 opcdes de atrativos motivadores

da visita por

O Centro Histérico é a regido mais lembrada, e a regido de Trindade citada em segundo lugar em

todas as opgdes de preferéncia. J& as Praias Vermelha e da Lula aparecem como segunda e

terceira opcoes de boa parte dos visitantes.

282



Grdfico 53. Divisao dos Visitantes por Atrativos Motivadores

100%
90%
80%
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50% -
40% -
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20% -
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O% E 1
Ta Opcao 2a Opcao 3a Opgdo
E Centro Histérico 54,47% 31,91% 19,47%
M Trindade, Sono Praia Negra 29,31% 24,03% 13,57%
OPraias ao Norte de Paraty 5,90% 9,59% 14,66%
M Praia Vermelha, Praia da Lula, 3,97% 14,91% 19,26%
Saco da Velha
Ollha Duas Irmés, Ilha do 2,34% 6,84% 10,50%
Catimbau, etc.
M Paraty-Mirim e Saco do 1,28% 4,27% 6,13%
Mamangud
OMartim de Sé, Pouso do 0,76% 1,71% 2,63%
Cajafba e Joatinga
O Estrada Paraty-Cunha 0,76% 4,46% 10,28%
O Laranjeiras 0,35% 0,66% 1,53%
O Outros 0,88% 1,61% 1,97%
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Quadro 55. Divisao dos Visitantes por Atrativos Motivadores

Atrativo 1a Opgdo | 2a Opgdo | 3a Opgdo
Outros 0,88% 1,61% 1,97%
Laranjeiras 0,35% 0,66% 1,53%
Estrada Paraty-Cunha 0,76% 4,46% 10,28%
Martim de S4, Pouso do Cajaiba e Joatinga 0,76% 1,71% 2,63%
Paraty-Mirim e Saco do Mamangué 1,28% 4,27% 6,13%
llha Duas Irmas, Ilha do Catimbau, etc. 2,34% 6,84% 10,50%
Praia Vermelha, Praia da Lula, Saco da Velha|  3,97% 14,91% 19,26%
Praias ao Norte de Paraty 5,90% 9,59% 14,66%
Trindade, Sono Praia Negra 29,31% 24,03% 13,57%

Centro Histérico 54,47% 31,91% 19,47%

Total geral 100,00% | 100,00% | 100,00%

O perfodo do Carnaval é o Unico em que a preferéncia ocorre pela regiGo de Trindade em

detrimento das demais. Além disso o periodo da Baixa Estacéo se diferencia por apresentar alguma

representatividade com relag@o aos atrativos Praias Vermelha e da Lula e a regido do Pouso do

Caijaiba.
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Grdfico 54. Divisao dos Visitantes por Atrativos Motivadores (1 Opcao) por Estacéo

100%
90% -
80% ==
70% [
60% -
50% ==
40%
30%
20%
10%
0%
Alta Média Baixa Carnaval | Pdscoa Ano
E Centro Histérico 54,19% | 63,29% | 61,48% | 39,30% | 56,88% | 54,47%
M Trindade, Sono Praia Negra 30,29% | 21,20% | 18,52% | 43,16% | 27,50% | 29,31%
O Praias ao Norte de Paraty 5,63% 4,11% 0,74% 9,47% 7,19% 5,90%
B Praia Vermelha, Praia da Lula, 3,81% 3,80% 11,85% 1,05% 3,75% 3,97%
Saco da Velha
Olilha Duas Irmés, Itha do 2,74% 1,27% 0,74% 3,51% 2,19% 2,34%
Catimbau, etc.
M Paraty-Mirim e Saco do 1,22% 1,58% 2,22% 1,75% 0,31% 1,28%
Mamangué
O Estrada Paraty-Cunha 0,76% 0,95% 0,74% 1,05% 0,31% 0,76%
OMartim de S&, Pouso do Cajaiba | 0,61% 0,32% 2,96% 0,35% 0,94% 0,76%
e Joatinga
M Laranjeiras 0,30% 0,00% 0,74% 0,35% 0,63% 0,35%
O Outros 0,46% 3,48% 0,00% 0,00% 0,31% 0,88%
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Quadro 56. Divisao dos Visitantes por Atrativos Motivadores (1¢ Opcao) por Estacdo

Motivo 1 Alta Média Baixa | Carnaval | Pdscoa Ano
Outros 0,46% 3,48% 0,00% 0,00% 0,31% 0,88%
Laranjeiras 0,30% 0,00% 0,74% 0,35% 0,63% 0,35%
Martim de S4, Pouso do Cajaiba e Joatinga | 0,61% 0,32% 2,96% 0,35% 0,94% 0,76%
Estrada Paraty-Cunha 0,76% 0,95% 0,74% 1,05% 0,31% 0,76%
Paraty-Mirim e Saco do Mamangud 1,22% 1,58% 2,22% 1,75% 0,31% 1,28%
llha Duas Irmés, Ilha do Catimbau, etc. 2,74% 1,27% 0,74% 3,51% 2,19% 2,34%
Praia Vermelha, Praia da Lula, Saco da Velha| 3,81% 3,80% | 11,85% 1,05% 3,75% 3,97%
Praias ao Norte de Paraty 5,63% 4,11% 0,74% 9,47% 7,19% 5,90%
Trindade, Sono Praia Negra 30,29% | 21,20% | 18,52% | 43,16% | 27,50% | 29,31%
Centro Histérico 54,19% | 63,29% | 61,48% | 39,30% | 56,88% | 54,47%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

J& como 2° Opcéo destaca-se a citacdo de Trindade como principal atrativo na Média Temporada,

bem como, a expressiva presenca da Praia Vermelha e da Lula na opiniGo dos visitantes da Baixa

Estacdo.
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Grdfico 55. Divisao dos Visitantes por Atrativos Motivadores (2° Opcao) por Estacdo
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Alta Média Baixa Carnaval | Pdscoa Ano
O Centro Histérico 38,60% 22,35% 31,19% 41,14% 20,74% 31,91%
M Trindade, Sono Praia Negra 24,56% | 31,18% 16,51% | 21,52% | 23,04% | 24,03%
OPraia Vermelha, Praia da Lula, | 12,03% | 18,82% | 31,19% 6,33% 1521% | 14,91%
Saco da Velha
B Praias ao Norte de Paraty 6,77% 5,29% 917% 949% | 18,43% | 9,59%
Ollha Duas Irmés, Ilha do 6,27% 7,65% 2,75% 10,76% 6,45% 6,84%
Catimbau, etc.
B Estrada Paraty-Cunha 2,26% 3,53% 3,67% 6,96% 7,83% 4,46%
O Paraty-Mirim e Saco do 5,76% 2,94% 1,83% 3,16% 4,61% 4,27%
Mamangud
OMartim de S&, Pouso do 1,75% 1,18% 1,83% 0,63% 2,76% 1,71%
Cajafba e Joatinga
B Laranjeiras 0,50% 1,76% 0,92% 0,00% 0,46% 0,66%
O Outros 1,50% 5,29% 0,92% 0,00% 0,46% 1,61%
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Quadro 57. Divisao dos Visitantes por Atrativos Motivadores (2° Opcao) por Estacdo

Motivo 2 Alta Média Baixa | Carnaval | Péscoa Ano
Outros 1,50% 5,29% 0,92% 0,00% 0,46% 1,61%
Laranjeiras 0,50% 1,76% 0,92% 0,00% 0,46% 0,66%
Martim de S4, Pouso do Cajaiba e Joatinga | 1,75% 1,18% 1,83% 0,63% 2,76% 1,71%
Paraty-Mirim e Saco do Mamangud 5,76% 2,94% 1,83% 3,16% 4,61% 4,27%
Estrada Paraty-Cunha 2,26% 3,53% 3,67% 6,96% 7,83% 4,46%
llha Duas Irmés, Ilha do Catimbau, etc. 6,27% 7,65% 2,75% 10,76% | 6,45% 6,84%
Praias ao Norte de Paraty 6,77% 5,29% 9,17% 9,49% 18,43% | 9,59%
Praia Vermelha, Praia da Lula, Saco da Velha| 12,03% | 18,82% | 31,19% 6,33% 15,21% | 14,91%
Trindade, Sono Praia Negra 24,56% | 31,18% | 16,51% | 21,52% | 23,04% | 24,03%
Centro Histérico 38,60% | 22,35% | 31,19% | 41,14% | 20,74% | 31,91%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Em relacdo a 3% Opcdo, os visitantes da Baixa Estacdo e do Carnaval citaram os atrativos da

Estrada Paraty-Cunha com destaque maior do que a média.

288




Grdfico 56. Divisao dos Visitantes por Atrativos Motivadores (3% Opcao) por Estacéo
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Alta Média Baixa Carnaval | Pdscoa Ano
O Centro Histérico 28,09% 8,62% 16,28% | 13,51% | 16,35% | 19,47%
M Praio Vermelha, Praia da Lula, | 16,29% | 20,69% | 4,65% | 20,27% | 28,85% | 19,26%
Saco da Velha
OPraias ao Norte de Paraty 15,17% 12,07% 20,93% 16,22% 11,54% 14,66%
B Trindade, Sono Praia Negra 12,36% 13,79% 18,60% 8,11% 17,31% 13,57%
Ollha Duas Irmés, Ilha do 9,55% 17,24% 11,63% 12,16% 6,73% 10,50%
Catimbau, etc.
B Estrada Paraty-Cunha 6,74% 10,34% | 18,60% | 16,22% 8,65% 10,28%
O Paraty-Mirim e Saco do 3,37% 6,90% 6,98% 10,81% 6,73% 6,13%
Mamangud
OMartim de S&, Pouso do 2,81% 3,45% 2,33% 2,70% 1,92% 2,63%
Cajafba e Joatinga
B Laranjeiras 2,81% 0,00% 0,00% 0,00% 1,92% 1,53%
O Outros 2,81% 6,90% 0,00% 0,00% 0,00% 1,97%
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Quadro 58. Divisao dos Visitantes por Atrativos Motivadores (3% Opcao) por Estacdo

Motivo 3 Alta Média Baixa | Carnaval | Pdscoa Ano

Outros 2,81% 6,90% 0,00% 0,00% 0,00% 1,97%

Laranjeiras 2,81% 0,00% 0,00% 0,00% 1,92% 1,53%

Martim de S4, Pouso do Cajaiba e Joatinga | 2,81% 3,45% 2,33% 2,70% 1,92% 2,63%

Paraty-Mirim e Saco do Mamangud 3,37% 6,90% 6,98% 10,81% 6,73% 6,13%
Estrada Paraty-Cunha 6,74% | 10,34% | 18,60% | 16,22% | 8,65% | 10,28%

llha Duas Irmés, Ilha do Catimbau, etc. 9,55% | 17,24% | 11,63% | 12,16% | 6,73% | 10,50%
Trindade, Sono Praia Negra 12,36% | 13,79% | 18,60% 8,11% 17,31% | 13,57%

Praias ao Norte de Paraty 15,17% | 12,07% | 20,93% | 16,22% | 11,54% | 14,66%

Praia Vermelha, Praia da Lula, Saco da Velha| 16,29% | 20,69% | 4,65% 20,27% | 28,85% | 19,26%
Centro Histérico 28,09% | 8,62% | 16,28% | 13,51% | 16,35% | 19,47%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

O Centro Histérico é citado como 1 Opcédo em todas as regides, exceto no Norte e no Sul onde

os visitantes apontam uma predominante preferéncia pelos atrativos das mesmas.
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Grdfico 57. Divisao dos Visitantes por Atrativos Motivadores (1° Opcéo ) por Regiéo
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Bafa Centro Interior Norte Sul Municipio
@ Centro Histérico 47,62% | 66,72% | 72,00% | 28,93% | 19,55% | 54,47%
M Trindade, Sono Praia Negra 23,81% | 20,23% | 16,00% | 12,58% | 74,04% | 29,31%
O Praias ao Norte de Paraty 0,00% 1,34% 0,00% | 52,20% | 0,64% 5,90%
B Praia Vermelha, Praia da Lula, | 4,76% 5,10% 0,00% 2,52% 0,64% 3,97%
Saco da Velha
Ollha Duas Irmas, Ilha do 9,52% 2,42% 0,00% 1,26% 2,24% 2,34%
Catimbau, etc.
B Paraty-Mirim e Saco do 4,76% 1,34% 0,00% 0,63% 1,28% 1,28%
Mamangud
OMartim de S&, Pouso do 0,00% 1,00% 0,00% 0,00% 0,32% 0,76%
Cajafba e Joatinga
O Estrada Poraty-Cunho 0,00% 0,59% 12,00% 0,63% 0,64% 0,76%
B Laranjeiras 0,00% 0,33% 0,00% 0,63% 0,32% 0,35%
O Outros 9,52% 0,92% 0,00% 0,63% 0,32% 0,88%
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Quadro 59. DivisGo dos Visitantes por Atrativos Motivadores (1¢ Opcéo) por Regigo

Motivo 1 Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Outros 9,52% 0,92% 0,00% 0,63% 0,32% 0,88%
Laranjeiras 0,00% 0,33% 0,00% 0,63% 0,32% 0,35%
Estrada Paraty-Cunha 0,00% 0,59% | 12,00% | 0,63% 0,64% 0,76%
Martim de S4, Pouso do Cajaiba e Joatinga | 0,00% 1,00% 0,00% 0,00% 0,32% 0,76%
Paraty-Mirim e Saco do Mamangué 4,76% 1,34% 0,00% 0,63% 1,28% 1,28%
llha Duas Irmas, Ilha do Catimbau, etc. 9,52% 2,42% 0,00% 1,26% 2,24% 2,34%
Praia Vermelha, Praia da Lula, Saco da Velha| 4,76% 5,10% 0,00% 2,52% 0,64% 3,97%
Praias ao Norte de Paraty 0,00% 1,34% 0,00% | 52,20% | 0,64% 5,90%
Trindade, Sono Praia Negra 23,81% | 20,23% | 16,00% | 12,58% | 74,04% 29,31%
Centro Histérico 47,62% | 66,72% | 72,00% | 28,93% | 19,55% | 54,47%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Como 29 Opcao percebe-se uma representativa citacdo do Centro Histérico na regidgo Sul, e dos

atrativos de Trindade na érea da Baia. Destaque também para os Atrativos de Paraty-Cunha no

Interior.
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Grdfico 58. Divisao dos Visitantes por Atrativos Motivadores (2 Opcéo) por Regiéo
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Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
@ Centro Histérico 22,22% | 28,33% | 23,81% | 31,88% | 50,91% | 31,21%
B Trindade, Sono Praia Negra 44,44% 21,28% 33,33% 18,84% 35,76% 24,03%
OPraia Vermelha, Praia da Lula, | 27,78% | 18,21% | 4,76% 1,45% 4,85% 14,91%
Saco da Velha
B Praias ao Norte de Paraty 5,56% 9,87% 0,00% | 30,43% 1,21% 2,59%
Ollha Duas Irmés, Iha do 0,00% 7,95% 0,00% 8,70% 2,42% 6,84%
Catimbau, etc.
B Estrada Paraty-Cunha 0,00% 4,36% 23,81% 7,25% 1,82% 4,46%
O Paraty-Mirim e Saco do 0,00% 5,13% 9,52% 1,45% 1,21% 4,27%
Mamangué
OMartim de S&, Pouso do 0,00% 2,05% 0,00% 0,00% 1,21% 1,71%
Caijaiba e Joatinga
B Laranjeiras 0,00% 0,77% 0,00% 0,00% 0,61% 0,66%
O Outros 0,00% 2,05% 4,76% 0,00% 0,00% 1,61%
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Quadro 60. DivisGo dos Visitantes por Atrativos Motivadores (2° Opcéo) por Regigo

Motivo 2 Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Outros 0,00% 2,05% 4,76% 0,00% 0,00% 1,61%
Laranjeiras 0,00% 0,77% 0,00% 0,00% 0,61% 0,66%
Martim de S&, Pouso do Cajaiba e Joatinga | 0,00% 2,05% 0,00% 0,00% 1,21% 1,71%
Paraty-Mirim e Saco do Mamangué 0,00% 5,13% 9,52% 1,45% 1,21% 4,27%
Estrada Paraty-Cunha 0,00% 4,36% | 23,81% | 7,25% 1,82% 4,46%
llha Duas Irmas, Ilha do Catimbau, etc. 0,00% 7,95% 0,00% 8,70% 2,42% 6,84%
Praias ao Norte de Paraty 5,56% 9,87% 0,00% 30,43% 1,21% 9,59%
Praia Vermelha, Praia da Lula, Saco da Velha| 27,78% | 18,21% | 4,76% 1,45% 4,85% 14,91%
Trindade, Sono Praia Negra 44,44% | 21,28% | 33,33% | 18,84% | 35,76% 24,03%
Centro Histérico 22,22% | 28,33% | 23,81% | 31,88% | 50,91% | 31,91%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

No que diz respeito a 3 Opcao, destaca-se a presenca das Ilhas como importante atrativo para os

visitantes da Baia, do Centro e principalmente da regido Sul.
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Grdfico 59. Divisao dos Visitantes por Atrativos Motivadores (3 Opcéo) por Regiéo
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Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
O Centro Histérico 36,36% | 20,61% | 12,50% 7,14% 15,69% | 19,47%
M Praia Vermelha, Praia da Lula, | 9,09% 20,33% | 37,50% 7,14% 17,65% | 19,26%
Saco da Velha
OPraias ao Norte de Paraty 18,18% | 13,65% 0,00% 46,43% 5,88% 14,66%
B Trindade, Sono Praia Negra 0,00% 14,76% 12,50% 10,71% 9,80% 13,57%
Ollha Duas Irmas, Ilha do 18,18% 8,64% 0,00% 0,00% 29,41% | 10,50%
Catimbau, etc.
B Estrada Paraty-Cunha 9,09% 10,31% 37,50% 7,14% 7,84% 10,28%
O Paraty-Mirim e Saco do 9,09% 6,13% 0,00% 10,71% 3,92% 6,13%
Mamangud
OMartim de Sd, Pouso do 0,00% 2,23% 0,00% 3,57% 5,88% 2,63%
Caijaiba e Joatinga
B Laranjeiras 0,00% 1,39% 0,00% 3,57% 1,96% 1,53%
O Outros 0,00% 1,95% 0,00% 3,57% 1,96% 1,97%
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Quadro 61. DivisGo dos Visitantes por Atrativos Motivadores (3% Opcéo) por Regigo

Motivo 3 Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Outros 0,00% 1,95% 0,00% 3,57% 1,96% 1,97%
Laranjeiras 0,00% 1,39% 0,00% 3,57% 1,96% 1,53%
Martim de S&, Pouso do Cajaiba e Joatinga | 0,00% 2,23% 0,00% 3,57% 5,88% 2,63%
Paraty-Mirim e Saco do Mamangué 9,09% 6,13% 0,00% 10,71% | 3,92% 6,13%
Estrada Paraty-Cunha 9,09% 10,31% | 37,50% | 7,14% 7,84% 10,28%
llha Duas Irmés, Ilha do Catimbau, etc. 18,18% | 8,64% 0,00% 0,00% | 29,41% 10,50%
Trindade, Sono Praia Negra 0,00% 14,76% | 12,50% | 10,71% 9,80% 13,57%
Praias ao Norte de Paraty 18,18% | 13,65% | 0,00% | 46,43% | 5,88% 14,66%
Praia Vermelha, Praia da Lula, Saco da Velha| 9,09% | 20,33% | 37,50% | 7,14% | 17,65% 19,26%
Centro Histérico 36,36% | 20,61% | 12,50% | 7,14% | 15,69% 19,47%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.19. Atrativos Visitados

Entre os atrativos mais visitados destacam-se a regido de Trindade que recebeu 50% dos visitantes

e principalmente o Centro

Histérico,

com

quase

80%

do

fluxo

total.
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Quadro 62. Afrativos Visitados

Atrativo Visitantes

Trindade e Sono a Praia Negra 46,29%
Laranjeiras 1,99%

Martin de S4, Pouso da Cajaiba e Joatinga 2,61%
Paraty-Mirim e Saco do Mamangué 6,48%

Baia de Paraty (Passeio de Escuna) 23,93%

Centro Histérico 74,92%

llhas 13,11%

Estrada de Paraty-Cunha (Fazendas e Cachoeiras)|  11,39%
Praias ao Norte (Do Corumbé & Mambucaba) 20,32%

Todos os perfodos mantém uma distribuicdo semelhante quanto aos atrativos visitados. Contudo,

os periodos de Péscoa e principalmente Carnaval apresentando um representativo indice de visitas

ds Praias do Norte.
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Grdfico 61. Atrativos Visitados por Estacao
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Alta Média Baixa Carnaval | Péscoa Ano
OLaranjeiras 1,72% 0,93% 1,25% 1,36% 4,63% 1,99%
B Martin de S4, Pouso da 2,71% 1,55% 2,50% 1,36% 4,63% 2,61%
Cajafba e Joatinga
O Paraty-Mirim e Saco do 7,27% 3,72% 5,00% 6,10% 8,33% 6,48%
Mamangud
OEstrada de Paraty-Cunha 9,48% 7,43% 8,75% 15,93% | 17,28% | 11,39%
(Fazendas e Cachoeiras)
M llhas 12,93% | 13,62% 6,25% 14,92% | 14,81% | 13,11%
O Praias ao Norte (Do Corumbé 16,38% | 12,38% | 11,88% | 30,51% | 33,02% | 20,32%
& Mambucaba)
W Baia de Porg’ry (Posseio de 24,26% 20,12% 33,75% 11,53% 33,33% 23,93%
Escuna)
O Trindade e Sono a Praia Negra 42,12% | 42,72% 32,50% 60,00% 54,63% 46,29%
M Centro Histérico 77,59% | 76,78% | 83,13% | 67,80% | 68,83% | 74,92%
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Quadro 63. Atrativos Visitados por Estacao

Grupos de Atrativos Visitados Alta Média | Baixa | Carnaval | P4scoa | Ano

Laranjeiras 1,72% | 0,93% | 1,25% 1,36% 4,63% | 1,99%

Martin de S4, Pouso da Cajaiba e Joatinga 2,71% | 1,55% | 2,50% 1,36% 4,63% | 2,61%

Paraty-Mirim e Saco do Mamangué 7,27% | 3,72% | 5,00% 6,10% 8,33% | 6,48%
Estrada de Paraty-Cunha (Fazendas e Cachoeiras)| 9,48% | 7,43% | 8,75% | 15,93% |17,28% | 11,39%
llhas 12,93% | 13,62% | 6,25% | 14,92% | 14,81% | 13,11%

Praias ao Norte (Do Corumbé & Mambucaba) | 16,38% | 12,38% | 11,88% | 30,51% | 33,02% | 20,32%
Baia de Paraty (Passeio de Escuna) 24,26% | 20,12% | 33,75% | 11,53% | 33,33% | 23,93%
Trindade e Sono a Praia Negra 42,12% | 42,72% | 32,50% | 60,00% | 54,63% | 46,29%
Centro Histérico 77,59% | 76,78% | 83,13% | 67,80% | 68,83% | 74,92%
Total 100,00%]|100,00%|100,00%| 100,00% |100,00%|100,00%

A distribuicdo dos atrativos da-se de forma semelhante em todas as regides. Mas as regides Norte e

Sul apresentam uma grande predominéncia dos atrativos das préprias regides.
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Grdfico 62. Atrativos Visitados por Regido
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Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
O Laranjeiras 0,00% 2,24% 3,33% 1,61% 1,25% 1,99%
B Martin de S&, Pouso da Cajaiba | 0,00% 3,06% 3,33% 0,54% 2,19% 2,61%
e Joatinga
OIParaty-Mirim & Saco do 526% | 7,76% | 667% | 1,61% | 4,08% | 648%
Mamangud
O Estrada de Paraty-Cunha 21,05% 10,74% | 60,00% 9,14% 9,72% 11,39%
(Fazendas e Cachoeiras)
M llhas 13,16% 13,12% | 20,00% 8,06% 15,36% | 13,11%
I Praias ao Norte (Do Corumbé a | 10,53% | 14,69% | 20,00% | 86,02% 6,90% 20,32%
Mambucaba)
B Boia de Paraty (Passeio de 68,42% | 27,44% | 33,33% 7,53% 12,54% | 23,93%
Escuna)
OTrindade e Sono a Praia Negra 34,21% 37,96% 53,33% 19,89% 97,49% 46,2%%
B Centro Histérico 81,58% | 83,30% | 83,33% | 45,70% | 55,17% | 74,92%

301



Quadro 64. Airativos Visitados por RegiGo

Grupos de Atrativos Visitados Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Laranjeiras 0,00% 2,24% 3,33% 1,61% 1,25% 1,99%
Martin de Sd, Pouso da Cajaiba e Joatinga 0,00% 3,06% 3,33% 0,54% 2,19% 2,61%
Paraty-Mirim e Saco do Mamangud 5,26% 7,76% 6,67% 1,61% 4,08% 6,48%
Estrada de Paraty-Cunha (Fazendas e Cachoeiras)| 21,05% | 10,74% | 60,00% | 9,14% 9,72% 11,39%
llhas 13,16% | 13,12% | 20,00% | 8,06% | 15,36% 13,11%
Praias ao Norte (Do Corumbé a Mambucaba) 10,53% | 14,69% | 20,00% | 86,02% | 6,90% 20,32%
Baia de Paraty (Passeio de Escuna) 68,42% | 27,44% | 33,33% 7,53% 12,54% 23,93%
Trindade e Sono a Praia Negra 34,21% | 37,96% | 53,33% | 19,89% | 97,49% 46,29%
Centro Histérico 81,58% | 83,30% | 83,33% | 45,70% | 55,17% 74,92%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.20. Atividades Realizadas

O gréfico a seguir destaca a realizacdo de visita as praias como principal atividade dos visitantes.

Segue-se a visita a museus / monumentos histéricos, os passeios de barco, descanso e atividades

gastrondmicas como as mais realizadas.
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Gréfico 63. Atividades Realizadas
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Quadro 65. Atividades Realizadas

Atividade Entrevistados
Visita & Praias 68,03%
Museu / Monumentos Histéricos 46,71%
Passeio de Barco 42,16%
Descanso 38,77%
Gastronomia 38,19%
Banho de Cachoeira 33,75%
Compras 26,49%
Vida Noturna 22,57%
Festas Populares 11,39%
Mergulho Livre 11,29%
Mdsica 10,61%
Montanhismo/Caminhada 8,52%
Pesca 4,60%
Mergulho Autbnomo 4,49%
Teatro/Cinema 4,34%
Ciclismo / MountainBiking 2,82%
Surfe/Bodyboard 2,04%
Cavalgada 1,67%
Vela 1,36%
Off-Road 1,04%
Qutros 3,81%

Em todas as estacdes a atividade mais realizada foi a visita as praias, com excegéo do periodo da

Baixa Temporada, em que predominam as visitas aos museus / monumentos histéricos.
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Grdfico 64. Atrativos Visitados por Estacao
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Alta Média Baixa Carnaval Péscoa Ano

@ Visita & Praias 61,08% 62,54% 69,38% 87,46% 72,53% 68,03%
B Museu / Monumentos Histéricos 42,98% 48,61% 70,00% 38,98% 49,69% 46,71%
O Passeio de Barco 42,36% 48,30% 38,75% 44,07% 35,49% 42,16%
ODescanso 38,18% 34,67% 30,63% 47,46% 40,43% 38,77%
B Gastronomia 42,49% 34,98% 34,38% 43,39% 27,78% 38,19%
EBanho de Cachoeira 28,94% 28,48% 21,88% 50,85% 41,36% 33,75%
B Compras 32,39% 26,63% 23,13% 23,73% 15,74% 26,49%
OVida Noturna 23,52% 20,12% 15,00% 31,19% 18,52% 22,57%
M Festas Populares 6,16% 4,64% 5,63% 35,25% 12,35% 11,39%
B Mergulho Livre 11,82% 15,79% 5,63% 10,17% 9,26% 11,29%
OMdsica 8,13% 11,46% 8,13% 17,97% 10,49% 10,61%
O Montanhismo/Caminhada 6,28% 7,43% 6,25% 16,27% 9,26% 8,52%
M Pesca 4,80% 4,02% 2,50% 7,12% 3,40% 4,60%
B Mergulho Auténomo 4,93% 6,19% 3,75% 4,41% 2,16% 4,49%
W Teatro/Cinema 517% 3,10% 5,00% 2,71% 4,63% 4,34%
B Outros 3,69% 2,79% 8,75% 4,07% 2,47% 3,81%
A Ciclismo / MountainBiking 2,34% 3,72% 4,38% 2,71% 2,47% 2,82%
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Quadro 66. Atrativos Visitados por Estacao

Atividades Realizadas Alta Média Baixa | Carnaval | Pdscoa Ano
Visita & Praias 61,08% | 62,54% | 69,38% | 87,46% | 72,53% | 68,03%
Museu / Monumentos Histéricos 42,98% | 48,61% | 70,00% | 38,98% | 49,69% | 46,71%
Passeio de Barco 42,36% | 48,30% | 38,75% | 44,07% | 35,49% | 42,16%
Descanso 38,18% | 34,67% | 30,63% | 47,46% | 40,43% | 38,77%
Gastronomia 42,49% | 34,98% | 34,38% | 43,39% | 27,78% | 38,19%
Banho de Cachoeira 28,94% | 28,48% | 21,88% | 50,85% | 41,36% | 33,75%
Compras 32,39% | 26,63% | 23,13% | 23,73% | 15,74% | 26,49%
Vida Noturna 23,52% | 20,12% | 15,00% | 31,19% | 18,52% | 22,57%
Festas Populares 6,16% 4,64% 5,63% 35,25% | 12,35% | 11,39%
Mergulho Livre 11,82% | 15,79% | 5,63% 10,17% | 9,26% | 11,29%
Musica 8,13% | 11,46% | 8,13% 17,97% | 10,49% | 10,61%
Montanhismo/Caminhada 6,28% 7,43% 6,25% 16,27% 9,26% 8,52%
Pesca 4,80% 4,02% 2,50% 7,12% 3,40% 4,60%
Mergulho Auténomo 4,93% 6,19% 3,75% 4,41% 2,16% 4,49%
Teatro/Cinema 5,17% 3,10% 5,00% 2,71% 4,63% 4,34%
Outros 3,69% 2,79% 8,75% 4,07% 2,47% 3,81%
Ciclismo / MountainBiking 2,34% 3,72% 4,38% 2,71% 2,47% 2,82%
Surfe/Bodyboard 1,97% 1,24% 1,88% 3,73% 1,54% 2,04%
Cavalgada 1,48% 0,93% 1,25% 1,02% 3,70% 1,67%
Vela 1,97% 1,55% 0,63% 1,02% 0,31% 1,36%
Off-Road 1,23% 1,24% 1,25% 0,68% 0,62% 1,04%

Total de Entrevistados por Estacao 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Destaque para passeios de barco na regido da Baia, banho de cachoeira no Interior e descanso no

Sul.
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Grdfico 65. Atrativos Visitados por Regido
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Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
OVisita & Praias 78,95% 59,43% 80,00% 89,25% 89,34% 68,03%
B Museu / Monumentos Histéricos 44,74% 54,29% 63,33% 22,58% 27,59% 46,71%
O Passeio de Barco 97,37% 41,39% 63,33% 34,41% 41,38% 42,16%
O Descanso 39,47% 32,36% 53,33% 49,46% 57,99% 38,77%
M Gastronomia 44,74% 37,21% 63,33% 32,26% 42,63% 38,19%
EBanho de Cachoeira 28,95% 28,49% 83,33% 36,56% 50,16% 33,75%
B Compras 47,37% 26,62% 33,33% 22,04% 25,39% 26,49%
OVida Noturna 34,21% 19,16% 50,00% 17,20% 36,05% 22,57%
M Festas Populares 0,00% 10,07% 23,33% 14,52% 15,36% 11,39%
B Mergulho Livre 28,95% 10,07% 26,67% 10,75% 13,17% 11,29%
O Mdsica 5,26% 8,50% 26,67% 8,06% 20,06% 10,61%
O Montanhismo/Caminhada 5,26% 6,56% 6,67% 3,23% 20,38% 8,52%
M Pesca 2,63% 3,21% 10,00% 10,22% 6,90% 4,60%
B Mergulho Auténomo 13,16% 4,25% 6,67% 4,30% 4,39% 4,49%
H Teatro/Cinema 10,53% 4,92% 3,33% 1,61% 2,82% 4,34%
B Ovutros 5,26% 3,95% 3,33% 3,76% 3,13% 3,81%
@ Ciclismo / MountainBiking 2,63% 2,76% 0,00% 2,15% 3,76% 2,82%
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Quadro 67. Airativos Visitados por Regido

Atividades Realizadas Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Visita & Praias 78,95% | 59,43% | 80,00% | 89,25% | 89,34% | 68,03%
Museu / Monumentos Histéricos 44,74% | 54,29% | 63,33% | 22,58% | 27,59% | 46,71%
Passeio de Barco 97,37% | 41,39% | 63,33% | 34,41% | 41,38% 42,16%
Descanso 39,47% | 32,36% | 53,33% | 49,46% | 57,99% | 38,77%
Gastronomia 44,74% | 37,21% | 63,33% | 32,26% | 42,63% | 38,19%
Banho de Cachoeira 28,95% | 28,49% | 83,33% | 36,56% | 50,16% | 33,75%
Compras 47,37% | 26,62% | 33,33% | 22,04% | 25,39% | 26,49%
Vida Noturna 34,21% | 19,16% | 50,00% | 17,20% | 36,05% | 22,57%
Festas Populares 0,00% | 10,07% | 23,33% | 14,52% | 15,36% | 11,39%
Mergulho Livre 28,95% | 10,07% | 26,67% | 10,75% | 13,17% | 11,29%
MUsica 5,26% 8,50% | 26,67% | 8,06% | 20,06% | 10,61%
Montanhismo/Caminhada 5,26% 6,56% 6,67% 3,23% | 20,38% 8,52%
Pesca 2,63% 3,21% | 10,00% | 10,22% | 6,90% 4,60%
Mergulho Autdnomo 13,16% | 4,25% 6,67% 4,30% 4,39% 4,49%
Teatro/Cinema 10,53% | 4,92% 3,33% 1,61% 2,82% 4,34%
Outros 5,26% 3,95% 3,33% 3,76% 3,13% 3,81%
Ciclismo / MountainBiking 2,63% 2,76% 0,00% 2,15% 3,76% 2,82%
Surfe/Bodyboard 2,63% 1,57% 3,33% 1,08% 4,39% 2,04%
Cavalgada 0,00% 1,94% 3,33% 1,08% 0,94% 1,67%
Vela 10,53% | 1,42% 3,33% 0,54% 0,31% 1,36%
Off-Road 0,00% 0,82% | 10,00% | 0,00% 1,88% 1,04%
Total de Entrevistados por Estacéo 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.21. Pemoite

Observa-se no gréfico abaixo a predomindncia de Turistas com cerca de 82% do total de visitantes,

sendo o restante classificados como Excursionistas.
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Grdfico 66. Divisao dos Visitantes Turistas X Excursionistas

17,97%

Quadro 68. Divisdo dos Visitantes Turistas X Excursionistas

W Turistas

[ Excursionistas

Pernoite Visitantes
Turistas 82,03%
Excursionistas| 17,97%
Total 100,00%

De acordo com o grdfico abaixo, nos periodos de Alta Estacdo e Carnaval tém os

percentuais de Turistas, inferiores a 80%.

menores
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Gréfico 67. Diviséo dos Visitantes Turistas X Excursionistas por Estacéo
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Quadro 69. Diviséo dos Visitantes Turistas X Excursionistas por Estagdo

Pernoite Alta Média Baixa | Carnaval | Pdscoa Ano
Turistas 78,69% | 82,04% | 90,63% | 79,66% | 88,27% | 82,03%
Excursionistas| 21,31% | 17,96% | 9,38% | 20,34% | 11,73% | 17,97%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Destaca-se a regido Norte com quase metade de seus visitantes na qualidade de excursionistas, e a

Baia com cerca de 95% de Turistas.



Grdfico 68. Divisdo dos Visitantes Turistas X Excursionistas por RegiGo
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O Excursionistas 5,26% 16,55% 10,00% 46,24% 9,72% 17,97%
M Turistas 94,74% 83,45% 90,00% 53,76% 90,28% 82,03%

Quadro 70. Divisdo dos Visitantes Turistas X Excursionistas por Regido
Pernoite Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Turistas 94,74% | 83,45% | 90,00% | 53,76% | 90,28% | 82,03%

Excursionistas| 5,26% | 16,55% | 10,00% | 46,24% | 9,72% 17,97%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

No que diz respeito a divisdo de turistas e excursionistas entre visitantes brasileiros e estrangeiros, a

quantidade de excursionistas estrangeiros é menor do que os visitantes nacionais.



Gréfico 69. Diviséo dos Visitantes Turistas X Excursionistas por Nacionalidade
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Quadro 71. Diviséo dos Visitantes Turistas X Excursionistas por Nacionalidade

10.22. Meio de Hospedagem

Pernoite Estrangeiros | Brasileiros

Turistas 92,44% 79,87%
Excursionistas 7,56% 20,13%

Visitantes 100,00% 100,00%

Mais de 2/3 dos turistas hospedam-se em pousadas. Destaca-se também as casas de amigos ou

familiares e os campings com cerca de 10% dos visitantes cada.



Gréfico 70. Diviséo dos Visitantes por Meio de Hospedagem
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Quadro 72. Divis&o dos Visitantes por Meio de Hospedagem

Tipo de Meio de Hospedagem Turistas
Pousada e Hotel 69,89%

Casa de Amigos ou Parentes 10,90%
Camping 10,12%

Casa Alugada 4,15%

Casa Prépria 3,70%
Albergue 0,84%

Barco 0,39%

Total 100%

O maior numero de pernoites em campings acontece durante os feriados, como pode ser notado

no grdfico a seguir.



Gréfico 71. Diviséo dos Visitantes por Meio de Hospedagem por Estacdo
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Alta Média Baixa Carnaval Pdscoa Ano
M Pousada / Hotel 74,13% 86,82% 88,19% 37,55% 61,79% 69,89%
O Casa de Amigos ou Parentes | 11,11% 3,88% 6,94% 18,34% 12,86% 10,90%
O Camping 4,13% 3,88% 3,47% 30,57% 16,07% 10,12%
B Casa Alugada 4,60% 2,33% 1,39% 5,68% 5,00% 4,15%
d Casa Prépria 4,76% 2,71% 0,00% 5,68% 2,50% 3,70%
Quadro 73. Diviséo dos Visitantes por Meio de Hospedagem por Estacéo
Tipo de Meio de Hospedagem Alta Média Baixa | Carnaval | Pdscoa Ano
Outros 1,27% 0,39% 0,00% 2,18% 1,79% 1,23%
Casa Prépria 4,76% 2,71% 0,00% 5,68% 2,50% 3,70%
Casa Alugada 4,60% 2,33% 1,39% 5,68% 5,00% 4,15%
Camping 4,13% 3,88% 3,47% | 30,57% | 16,07% | 10,12%
Casa de Amigos ou Parentes 11,11% | 3,88% 6,94% 18,34% | 12,86% | 10,90%
Pousada / Hotel 74,13% | 86,82% | 88,19% | 37,55% | 61,79% | 69,89%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Os dois aspectos mais relevantes do préoximo grdfico sGo a considerdvel presenca de turistas em

casa de amigos e parentes na regido Norte, e o maior utilizacdo de campings na regido Sul.



Grdfico 72. Divisao dos Visitantes por Meio de Hospedagem por Regiéo
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M Pousada / Hotel 85,71% | 76,18% | 85,19% | 28,57% | 56,23% | 69,89%
O Casa de Amigos ou Parentes | 2,86% 10,45% 0,00% 35,71% 6,05% 10,90%
O Camping 0,00% 5,09% 3,70% 4,08% 33,81% | 10,12%
B Casa Alugada 2,86% 3,64% 7,41% 14,29% 2,49% 4,15%
O Casa Prépria 2,86% 3,36% 3,70% 16,33% 0,71% 3,70%
Quadro 74. DivisGo dos Visitantes por Meio de Hospedagem por Regido
Meio de Hospedagem Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Outros 5,71% 1,27% 0,00% 1,02% | 0,71% 1,23%
Casa Prépria 2,86% 3,36% 3,70% | 16,33% | 0,71% 3,70%
Casa Alugada 2,86% 3,64% 7,41% 14,29% | 2,49% 4,15%
Camping 0,00% 5,09% 3,70% | 4,08% | 33,81% 10,12%
Casa de Amigos ou Parentes| 2,86% 10,45% 0,00% 35,71% 6,05% 10,90%
Pousada / Hotel 85,71% | 76,18% | 85,19% | 28,57% | 56,23% | 69,89%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.22.1.  Nome dos Meios de Hospedagem

Relaciona-se a seguir os nomes dos Meios de Hospedagem utilizados.



Quadro 75. Nome dos Meios de Hospedagem Utilizados

Nome meio Entrevistados
Outros 35,35%
Hotel Velejador 0,96%
Pousada Antigona 0,96%
Pousada do Imperador 0,96%
Pousada Dois Irméos 0,96%
Pousada Eclipse 0,96%
Pousada La Cigale 0,96%
Pousada Magnu's 0,96%
Pousada Neanderthal 0,96%
Pousada Solar Dos Geranios 0,96%
Pousada Villa Harmonia 0,96%
Pousada Vista Mar 0,96%
Estalagem Colonial 1,11%
Mercado de Pouso - Estalagem 1,11%
Pousada Ciristal 1,11%
Pousada do Cais 1,11%
Pousada do Careca 1,11%
Pousada Estrela do Mar 1,11%
Pousada Gabriela 1,11%
Pousada Marendaz 1,11%
Pousada Praia do Jabaquara 1,11%
Pousada Provence 1,11%
Pouso Kotory 1,11%
Hotel Coxixo 1,27%
Pousada Silotel 1,27%
Pousada Villaggio 1,27%
Pousada do Corsdrio 1,43%
Pousada do Principe 1,569%
Pousada Sonho Meu 1,59%
Pousada do Forte 1,75%
Pousada Paisagem 1,75%
Pousada Villas de Paraty 1,75%
Pousada do Ouro 1,91%
Pousada Ponta da Trindade 2,23%
Pousada da Marquesa 2,55%
Pousada da Condessa 2,87%
Pousada Porto Imperial 2,87%
Pousada Aconchego 3,03%
Pousada Parque Hotel Perequé 3,03%
Pousada do Sandi 3,18%
Pousada Canoas 6,53%

Total 100,00%




10.22.2. Média de Pernoites

Multiplicando-se o nimero de visitantes pela quantidade de pernoites, chega-se a média

ponderada geral de 3,04 pernoites por visitante.

Quadro 76. Média de Pernoites

Dias | Pernoites Entrevistados Produto Pernoite
2 1 302 302
3 2 252 504
4 3 180 540
5 4 161 644
6 5 44 220
7 6 49 294
8 7 11 77
9 8 5 40
10 9 19 171
11 10 3 30
12 11 1 11
14 13 4 52
15 14 13 182
18 17 1 17
19 18 1 18
20 19 2 38
25 24 1 24
30 29 1 29

1050 3193
Média de Pernoites 3,040952381

Obs.: As permanéncias acima de 30 dias foram excluidas e os valores acima excluem quaisquer

outros valores que ndo os de Pousadas e Hotéis

10.23. Gastos

O gasto médio dos turistas e excursionistas estdo demonstrados no quadro a seguir:

Quadro 77. Gasto Médio dos Visitantes

Gasto Médio | Participagdo

Excursionistas| R$ 47,08 17,97%
Turistas R$ 398,74 82,03%
Visitantes R$ 335,55 100,00%




Nota-se que mais de 50% dos gastos dos turistas estdo relacionados a hospedagem e a

alimentacédo.

Gréfico 73. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas

6,72% 9,64%
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Quadro 78. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas

Distribuicdo dos Gastos do Turista Total
Pacote 9,64%
Alimentacéo 21,75%
Hospedagem 28,73%
Entretenimento 5,78%
Transporte 16,86%
Compras 10,52%
Extras 6,72%
Total 100,00%

Entre os turistas que além de Paraty visitaram outros municipios durante a viagem, praticamente ¥4

dos gastos realizados ocorreram em érea paratiense.
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Grdfico 74. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas em Paraty e em Outros Destinos

Paraty

O Média de Gastos com Turismo em

B Média de Gastos com Turismo em
Outros Municipios

74,76%

Quadro 79. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas em Paraty e em Outros Destinos

Valor Relacdo

Média de Gastos com Turismo em Paraty R$ 398,74| 74,76%

Média de Gastos com Turismo em Outros Municipios|R$ 134,61| 25,24%
Média de Gastos na Viagem R$ 533,35 100%

O maior gasto médio acontece no Carnaval (R$ 455,56), enquanto a Baixa Temporada responde

pelos menores gastos médios (R$ 355,50). Com relacéo ao gasto total o maior volume acontece

durante a Alta Temporada.
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Grdfico 75. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Estacao

R$ 800,00
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R$ 100,00 +
R$ 0,00 e
Alta Baixa Carnaval Média Pdscoa edia
Anual
OTotal Gasto em Poro’ry R$ 41 6,6] R$ 355,50 R$ 455,56 R$ 360,]5 R$ 41 ],80 R$ 398,74
B Total Gasto na Viagem | R$ 725,95 | R$ 357,25 | R$ 456,67 | R$ 364,84 | R$ 447,90 | R$ 533,35
Quadro 80. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Estacdo
Dados Alta Baixa Camaval Média Péscoa Média Anuadl
Total Gasto em Paraty R$ 416,61 R$ 355,50 R$ 455,56 R$ 360,15 R$ 411,80 R$ 398,74
Total Gasto na Viagem R$ 725,95 R$ 357,25 R$ 456,67 | R$ 364,84 R$ 447,90 R$ 533,35
Relacéo 57,39% 99,51% 99,76% 98,71% 91,94% 74,76%

O maior contraste de gastos acontece entre as regides do Centro e do Norte, com R$ 427,35 e R$

302, 52 de média, respectivamente.
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Grdfico 76. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Regiéo
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Baia Centro Interior Norte Sul Municipio

dTotal de Gastos | R$ 361,65 | R$ 427,35 | R$ 397,98 | R$ 302,52 | R$ 380,47 | R$ 398,74

Quadro 81. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Regido
Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Total de Gastos|R$ 361,65|R$ 427,35|R$ 397,98|R$ 302,52|R$ 380,47 R$ 398,74

Os gastos mais expressivos ocorrem entre os furistas com faixa de renda entre R$ 10.000,00 e R$

20.000,00.
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Grdfico 77. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Faixa de Renda Familiar Mensal
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322






Quadro 82. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Faixa de Renda Familiar Mensal
Renda Familiar Mensal Total Gasto

Até R$ 250,00 R$ 99,45

De R$ 251,00 a R$ 500,00 R$ 192,53
De R$ 501,00 a R$ 1.000,00 |R$ 245,30
De R$ 1.001,00 a R$ 1.500,00 | R$ 336,60
De R$ 1.501,00 a R$ 2.000,00 | R$ 298,66
De R$ 2.001,00 a R$ 3.000,00 | R$ 341,03
De R$ 3.001,00 a R$ 5.000,00 | R$ 437,78
De R$ 5.001,00 a R$ 10.000,00 | R$ 491,05
De R$ 10.000,00 a R$ 20.000,00| R$ 637,99

Mais de R$ 20.000,00 R$ 526,60
Né&o Informou R$ 337,68
Média R$ 398,74

Os viGvos s@o os turistas que mais gastam, de acordo com as distintas condigdes de estado civil

dispostas a seguir.

Grdfico 78. Distribuigdo dos Gastos dos Turistas por Estado Civil
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O Total de Gastos R$ 397,01 R$ 373,16 R$ 392,92 R$ 450,72 R$ 398,74

Quadro 83. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Estado Civil
Solteiro(a) Casado(a) Divorciado(a) Vidvo(a) Média
Total de Gastos| R$ 397,01 R$ 373,16 R$ 392,92 R$ 450,72 | R$ 398,74

324



As ocupagdes profissionais com maior média de gastos sGo os empresdrios e os desempregados,

com R$ 544,32 e R$ 495,56 de média, respectivamente, ficando acima da média geral de R$

398,74.
Gréfico 79. Distribuicéo dos Gastos dos Turistas por Ocupacao Profissional
R$ 600,00
R$ 500,00
R$ 400,00
R$ 300,00
R$ 200,00
R$ 100,00
R$ 0,00 - - —
Assalariado | Assalariado | Profissional D
Do Lar | Empresdrio com sem Autébnomo/L| Estudante |Aposentado eSEMPIeY | Media
. A . ado
Registro Registro iberal
‘.Tofcﬂ de Gastos | R$ 275,21 | R$ 544,32 | R$ 379,65 | R$ 304,96 | R$ 435,72 | R$ 354,95 | R$ 394,88 | R$ 495,56 | R$ 398,74
Quadro 84. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Ocupacao Profissional
Assalariado sem Registro | Profissional Auténomo/Liberal | Estudante | Aposentado | Desempregado | Média
R$ 304,96 R$ 435,72 R$ 354,95 | R$ 394,88 R$ 495,56  |R$ 398,74

Os turistas que apresentam maior média de gastos sGo aqueles que apresentam interesses nas

dreas de turismo cultural, ndutico e principalmente por turismo de compras, mantendo-se acima da

média do municipio.
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Gréfico 80. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Areas de Inferesse em Turismo
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Turismo de
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Média

B Total de Gastos |RS 436,52 RS 388,57

R$ 351,67|R$ 543,12

R$ 384,74

R$ 403,02

R$ 440,96

R$ 355,89

R$ 398,74

Quadro 85. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Areas de Interesse em Turismo

Turismo Turismo de|Turismo de| Turismo [Turismo de| Turismo [Turismo de
Cultural |Ecoturismo| Aventura | Compras | Rural  |Sol e Praia] Néutico Pesca Média
Total de Gastos|R$ 436,52|R$ 388,57|R$ 351,67|R$ 543,12|R$ 384,74|R$ 403,02|R$ 440,96|R$ 355,89|R$ 398,74

No grdfico a seguir tem-se entre os turistas sozinhos os maiores gastos médios. Muito abaixo deste

grupo esté o familiar sem criancas.
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Gréfico 81. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Ndmero de Pessoas por Grupo

R$ 600,00
R$ 500,00
R$ 400,00
R$ 300,00
R$ 200,00
R$ 100,00
RS O'OO Grupo Familiar | Grupo Familiar | Grupo Familiar G d
Sozinho com Criangas sem Criancas sem Criancas  |Grupo de Amigos Erupo- N Média
(inclui namorado) | (inclui namorado) | (inclui namorado) xeursao
D Total de Gastos por Pessoa do Grupo | RS 514,85 RS 292,02 RS 125,00 RS 423,41 RS 371,66 RS 382,01 RS 398,74
Quadro 86. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por NUmero de Turistas por Grupo
Grupo Grupo Grupo
Familiar | Familiar | Familiar
com sem sem
Criancas | Criancas | Criancas
(inclui (inclui (inclui | Grupo de | Grupo de
Sozinho |namorado)|namorado)namorado)| Amigos | Excursdo | Média
Total de Gastos por
Pessoa do Grupo |R$ 514,85 |R$ 292,02|R$ 125,00[R$ 423,41|R$ 371,66|R$ 382,01|R$ 398,74

Apresentam-se com gastos médios superiores a R$ 1.400,00 somente os turistas provenientes dos

EUA e da Franca. Os brasileiros aparecem apenas na 18° posicdo do ranking dos gastos, com

apenas R$ 352,54 de média.
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Gréfico 82. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Pais de Procedéncia

Estados Unidos da América
Franca
Alemanha
Roménia
Portugal
Eslovénia
Suécia
ltélia
Argentina
Dinamarca
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Holanda
Espanha
Finlandia
Austrélia

Brasil

R$ 0,00 RS R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$
200,00 400,00 600,00 800,00 1.000,0 1.200,0 1.400,0 1.600,0 1.800,0
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Quadro 87. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas pelo Pais de Procedéncia

Pais de Residéncia Total

Estados Unidos da América| R$ 1.456,83
Franca R$ 1.449,91
Alemanha R$ 1.141,36
Roménia R$ 1.100,00
Portugal R$ 1.070,88
Eslovénia R$ 880,00
Suécia R$ 812,50
ltélia R$ 789,00
Argentina R$ 778,80
Dinamarca R$ 675,00
Canadé R$ 646,13
Inglaterra R$ 564,89
Chile R$ 511,45
Holanda R$ 486,25
Espanha R$ 480,00
Finlandia R$ 435,83
Austrdlia R$ 433,61
Brasil R$ 352,54
Paraguai R$ 280,00
Austria R$ 255,00
Bélgica R$ 237,50
Noruega R$ 201,33
Nova Zelandia R$ 100,00

Suica R$ 35,00
Média R$ 398,74

O gasto médio dos turistas estrangeiros é 141,34% maior do que dos turistas brasileiros.
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Grdfico 83. Distribuicéio dos Gastos dos Turistas Brasileiros X Estrangeiros

Quadro 88. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas Brasileiros X Estrangeiros

R$ 352,54

R$ 850,83

Média de Gastos

O Brasileiros

M Estrangeiros

Brasileiros

Estrangeiros

Diferenca

Média de Gastos

R$ 352,54

R$ 850,83

141,34%

Nota-se no gréfico a seguir que os turistas que realizam os maiores gastos no municipio sGo os

com grau de escolaridade superior completo.
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Grdfico 84. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Grau de Instrugéo

R$ 500,00
R$ 450,00
R$ 400,00
R$ 350,00
R$ 300,00
R$ 250,00
R$ 200,00
R$ 150,00
R$ 100,00
R$ 50,00
R$ 0,00 — — — . . .
Primério Primério Ginasial Colegial Superior Superior Média
Incompleto Completo Completo Completo Incompleto Completo I
‘.Médiq de Gastos R$ 77,19 R$ 243,26 R$ 280,59 R$ 382,57 R$ 366,40 R$ 438,79 R$ 398,74
Quadro 89. Distribuicdo dos Gastos dos Turistas por Grau de Instrugéo
Primdrio Primario | Ginasial | Colegial | Superior Superior
Incompleto | Completo | Completo | Completo | Incompleto | Completo Média
Média de
Gastos R$ 77,19 | R$ 243,26 |R$ 280,59 (R$ 382,57| R$ 366,40 | R$ 438,79 | R$ 398,74

10.24. Renda Familiar Mensal

Aproximadamente metade dos visitantes tém renda familiar mensal superior a R$ 3.000,00. Por

outro lado, apenas 0,85% ganham até R$ 250,00 por més.
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Grdfico 85. Diviséio dos Visitantes por Faixa de Renda Familiar Mensal

0,85%

B 5- De R$ 1.501,00 a R$ 2.000,00
O 6- De R$ 2.001,00 a R$ 3.000,00
12,20% B 7- De R$ 3.001,00 a R$ 5.000,00
08- De R$ 5.001,00 a R$ 10.000,00
MW 9- De R$ 10.000,00 a R$ 20.000,00
B 10- Mais de R$ 20.000,00

3,18% 2,72%
5,85% 7,43%
10739 @1- Até RS 250,00
, (o]
10.13% W 2- De R$ 251,00 a R$ 500,00
03- De R$ 501,00 a R$ 1.000,00
O4- De R$ 1.001,00 a R$ 1.500,00

17,65%

Quadro 90. Diviséio dos Visitantes por Faixa de Renda Familiar Mensal

Faixa de Renda Familiar Mensal Visitantes
1- At¢ R$ 250,00 0,85%

2- De R$ 251,00 a R$ 500,00 2,72%

3- De R$ 501,00 a R$ 1.000,00 7,43%

4- De R$ 1.001,00 a R$ 1.500,00 10,73%
5- De R$ 1.501,00 a R$ 2.000,00 12,20%
6- De R$ 2.001,00 a R$ 3.000,00 17,65%
7- De R$ 3.001,00 a R$ 5.000,00 20,26%
8- De R$ 5.001,00 a R$ 10.000,00 19,13%
9- De R$ 10.000,00 a R$ 20.000,00 5,85%
10- Mais de R$ 20.000,00 3,18%
Total 100,00%

As estacdes Média e Alta sGo as Unicas com mais de 30% de visitantes com renda familiar mensal

superior a R$ 5.001,00.
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Grdfico 86. Diviséio dos Visitantes por Faixa de Renda Familiar Mensal por Estagéo

100%
90% -
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70%
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40% -
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o | I
=

10% A
0% - = - s
Alta Baixa Carnaval Média Péscoa Ano
@ 10- Mais de R$ 20.000,00 3,28% 0,66% 1,81% 521% 3,52% 3,18%
MW 9- De R$ 10.000,00 a R$ 20.000,00 5,90% 4,64% 6,88% 7,29% 3,87% 5,85%
8- De R$ 5.001,00 a R$ 10.000,00 22,67% 19,87% 14,86% 19,79% 12,68% 19,13%
W 7- De R$ 3.001,00 a R$ 5.000,00 21,89% 15,23% 20,65% 21,88% 16,55% 20,26%
O6- De R$ 2.001,00 a R$ 3.000,00 17,30% 18,54% 19,20% 14,93% 19,37% 17,65%
W 5- De R$ 1.501,00 a R$ 2.000,00 10,35% 13,91% 14,49% 12,85% 13,38% 12,20%
O4- De R$ 1.001,00 a R$ 1.500,00 9,57% 14,57% 9,06% 9,03% 15,14% | 10,73%
D13 De R$ 501,00 a R$ 1.000,00 6,55% 7,95% 8,70% 6,25% 9,51% 7,43%
W2- De R$ 251,00 a R$ 500,00 1,97% 3,97% 3,99% 1,74% 3,87% 2,72%
0 1- Até R$ 250,00 0,52% 0,66% 0,36% 1,04% 2,11% 0,85%
Quadro 91. Diviséo dos Visitantes por Faixa de Renda Familiar Mensal por Estagéo
Faixa de Renda Familiar Mensal Alta Baixa | Carnaval | Média Péscoa Ano
1- At¢ R$ 250,00 0,52% 0,66% 0,36% 1,04% 2,11% 0,85%
2- De R$ 251,00 a R$ 500,00 1,97% 3,97% 3,99% 1,74% 3,87% 2,72%
3- De R$ 501,00 a R$ 1.000,00 6,55% 7,95% 8,70% 6,25% 9,51% 7,43%
4- De R$ 1.001,00 a R$ 1.500,00 9,57% 14,57% 9,06% 9,03% 15,14% | 10,73%
5- De R$ 1.501,00 a R$ 2.000,00 10,35% | 13,91% | 14,49% | 12,85% | 13,38% | 12,20%
6- De R$ 2.001,00 a R$ 3.000,00 17,30% | 18,54% | 19,20% | 14,93% | 19,37% | 17,65%
7- De R$ 3.001,00 a R$ 5.000,00 21,89% | 15,23% | 20,65% | 21,88% | 16,55% | 20,26%
8- De R$ 5.001,00 a R$ 10.000,00 22,67% | 19,87% | 14,86% | 19,79% | 12,68% | 19,13%
9- De R$ 10.000,00 a R$ 20.000,00 5,90% 4,64% 6,88% 7,29% 3,87% 5,85%
10- Mais de R$ 20.000,00 3,28% 0,66% 1,81% 521% 3,52% 3,18%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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Na regido Norte mais de 40% dos visitantes t&m renda familiar mensal abaixo dos R$ 1.500,00. J&

2/3 dos visitantes do Interior t&m renda familiar mensal acima dos R$ 3.001,00.

Gréfico 87. Divisao dos Visitantes por Faixa de Renda Familiar Mensal por Regido
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Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
E10- Mais de R$ 20.000,00 10,53% 3,51% 6,90% 1,12% 1,71% 3,18%
W 9- De R$ 10.000,00 a R$ 20.000,00 5,26% 6,37% 13,79% 1,69% 5,46% 5,85%
8- De R$ 5.001,00 a R$ 10.000,00 23,68% 20,92% 27,5%% 7,30% 17,41% 19,13%
W 7- De R$ 3.001,00 a R$ 5.000,00 23,68% 20,02% 17,24% 12,92% 25,60% 20,26%
O 6- De R$ 2.001,00 a R$ 3.000,00 13,16% 17,89% 20,69% 16,85% 17,41% 17,65%
W 5- De R$ 1.501,00 a R$ 2.000,00 13,16% 12,01% 6,90% 16,85% 10,58% 12,20%
O4- De R$ 1.001,00 a R$ 1.500,00 5,26% 9,72% 0,00% 19,66% 11,26% 10,73%
0O3- De R$ 501,00 a R$ 1.000,00 5,26% 6,45% 6,90% 14,04% 7,85% 7,43%
M 2- De R$ 251,00 a R$ 500,00 0,00% 2,37% 0,00% 7,87% 1,71% 2,72%
0,00% 0,74% 0,00% 1,69% 1,02% 0,85%

O1- Até R$ 250,00
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Quadro 92. Diviséo dos Visitantes por Faixa de Renda Familiar Mensal por Regiéo

Faixa de Renda Familiar Mensal Baia Centro | Interior Norte Sul Municipio
1- Até R$ 250,00 0,00% 0,74% 0,00% 1,69% 1,02% 0,85%
2- De R$ 251,00 a R$ 500,00 0,00% 2,37% 0,00% 7,87% 1,71% 2,72%
3- De R$ 501,00 a R$ 1.000,00 5,26% 6,45% 6,90% | 14,04% | 7,85% 7,43%
4- De R$ 1.001,00 a R$ 1.500,00 5,26% 9,72% 0,00% | 19,66% | 11,26% | 10,73%
5- De R$ 1.501,00 a R$ 2.000,00 13,16% | 12,01% | 6,90% | 16,85% | 10,58% | 12,20%
6- De R$ 2.001,00 a R$ 3.000,00 13,16% | 17,89% | 20,69% | 16,85% | 17,41% | 17,65%
7- De R$ 3.001,00 a R$ 5.000,00 23,68% | 20,02% | 17,24% | 12,92% | 25,60% | 20,26%
8- De R$ 5.001,00 a R$ 10.000,00 | 23,68% | 20,92% | 27,59% | 7,30% | 17,41% | 19,13%
9- De R$ 10.000,00 a R$ 20.000,00 | 5,26% 6,37% | 13,79% | 1,69% 5,46% 5,85%
10- Mais de R$ 20.000,00 10,53% | 3,51% 6,90% 1,12% 1,71% 3,18%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.25. Contato com Paraty

Os Meios de Comunicacdo através dos quais os visitantes 1ém conhecimento acerca de Paraty sdo

os Amigos e Parentes com 55,22%, Internet com 21,94%, TV com 15,41% e Revistas com 13,06%.

Gréfico 88. Contato com Paraty
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Quadro 93. Contato com Paraty

Contato com Paraty Total

Amigos, Colegas ou Parentes 55,22%
Internet 21,94%

Televisao 15,41%

Revistas 13,06%

Guias (Publicacées Especializadas) 9,87%
Agéncias de Viagens 3,45%

Radio 1,67%

Folders, Cartazes, Panfletos ou Mala Direta| 1,46%
Postos de Informacées 0,78%
Jornal 0,47%
Outros 23,41%

Todos os periodos possuem uma média semelhante, com excecdo da TV que na Baixa Temporada

apresenta um valor superior a sua média geral.
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Gréfico 89. Contato com Paraty por Estacdo
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Alta Média Baixa Carnaval Péscoa Ano
O Amigos, Colegas ou Parentes 52,96% 49,23% 57,50% 59,66% 61,73% 55,22%
M Internet 20,44% 18,89% 30,00% 18,31% 28,09% 21,94%
OTelevisdo 14,90% 13,31% 33,75% 3,73% 20,37% 15,41%
ORevistas 13,55% 11,46% 31,25% 5,76% 11,11% 13,06%
B Guias (Publicagses Especializadas) 10,10% 13,00% 15,63% 6,10% 6,79% 92,87%
O Agéncias de Viagens 2,09% 5,26% 9,38% 1,02% 4,32% 3,45%
ERadio 0,99% 1,24% 6,88% 0,34% 2,47% 1,67%
OFolders, Cartazes, Panfletos ou Mala 1,72% 2,17% 1,88% 1,36% 0,00% 1,46%
Direta

M Postos de Informacdes 0,86% 1,24% 1,25% 0,00% 0,62% 0,78%
B Jornal 0,74% 0,93% 0,00% 0,00% 0,00% 0,47%
OOutro 27,34% 31,58% 6,25% 32,20% 5,86% 23,41%
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Quadro 94. Contato com Paraty por Estacdo
Contato com Paraty Alta Média Baixa | Carnaval | Pascoa Ano
Amigos, Colegas ou Parentes 52,96% | 49,23% | 57,50% | 59,66% | 61,73% 55,22%
Internet 20,44% | 18,89% | 30,00% | 18,31% | 28,09% | 21,94%
Televiséo 14,90% | 13,31% | 33,75% | 3,73% | 20,37% 15,41%
Revistas 13,55% | 11,46% | 31,25% 5,76% 11,11% 13,06%
Guias (Publicacées Especializadas) 10,10% | 13,00% | 15,63% 6,10% 6,79% 9,87%
Agéncias de Viagens 2,09% 5,26% 9,38% 1,02% 4,32% 3,45%
Rédio 0,99% 1,24% 6,88% 0,34% 2,47% 1,67%
Folders, Cartazes, Panfletos ou Mala Direta| 1,72% 2,17% 1,88% 1,36% 0,00% 1,46%
Postos de Informacées 0,86% 1,24% 1,25% 0,00% 0,62% 0,78%
Jornal 0,74% 0,93% 0,00% 0,00% 0,00% 0,47%
Outro 27,34% | 31,58% | 6,25% | 32,20% | 5,86% 23,41%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

O contato com Paraty por regido tem uma distribuicdo praticamente equénime.
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Grdfico 90. Contato com Paraty por Regido
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Bafa Centro Interior Norte Sul Municipio
O Amigos, Colegas ou Parentes 55,26% 53,39% 46,67% 55,91% 63,32% 55,22%
W Internet 23,68% 22,82% 30,00% 10,75% 23,82% 21,94%
OTelevisdo 7,89% 18,20% 0,00% 15,05% 6,27% 15,41%
O Revistas 5,26% 16,11% 6,67% 3,23% 7,52% 13,06%
B Guias (Publicacées Especializadas) 13,16% 11,48% 16,67% 1,61% 6,90% 9,87%
O Agéncias de Viagens 2,63% 4,47% 0,00% 1,61% 0,63% 3,45%
ERd4dio 0,00% 2,16% 0,00% 1,08% 0,31% 1,67%
OFolders, Cartazes, Panfletos ou Mala 2,63% 1,57% 6,67% 1,08% 0,63% 1,46%
Direta

M Postos de Informagées 0,00% 1,04% 0,00% 0,00% 0,31% 0,78%
E Jornal 0,00% 0,52% 0,00% 1,08% 0,00% 0,47%
OOutro 26,32% 22,30% 23,33% 27,42% 25,39% 23,41%
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Quadro 95. Contato com Paraty por RegiGo

Contato com Paraty Boia Centro | Interior Norte Sul Municipio
Amigos, Colegas ou Parentes 55,26% | 53,39% | 46,67% | 55,91% | 63,32% 55,22%
Internet 23,68% | 22,82% | 30,00% | 10,75% | 23,82% | 21,94%
Televiséo 7,89% | 18,20% | 0,00% | 15,05% | 6,27% 15,41%
Revistas 526% | 16,11% | 6,67% 3,23% 7,52% 13,06%
Guias (Publicacées Especializadas) 13,16% | 11,48% | 16,67% | 1,61% 6,90% 9,87%
Agéncias de Viagens 2,63% 4,47% 0,00% 1,61% 0,63% 3,45%
Radio 0,00% 2,16% 0,00% 1,08% 0,31% 1,67%
Folders, Cartazes, Panfletos ou Mala Direta| 2,63% 1,57% 6,67% 1,08% 0,63% 1,46%
Postos de Informacées 0,00% 1,04% 0,00% 0,00% 0,31% 0,78%
Jornal 0,00% 0,52% 0,00% 1,08% 0,00% 0,47%
Outro 26,32% | 22,30% | 23,33% | 27,42% | 25,39% | 23,41%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.26. Quantidade de Visitas a Paraty

Cerca de 43% dos visitantes jamais tinham vindo a Paraty. No entanto, mais de 20% dos mesmos

diziam-se freqientadores assiduos do municipio, com mais de 10 visitas j& realizadas.
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Gréfico 91. Quantidade de Visitas o Paraty
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Quadro 96. Quantidade de Visitas a Paraty
NUmero de Vezes Visitantes
43,09%
14,24%
8,13%
5,47%
3,24%
1,75%
0,69%
1,17%
0,21%
1,49%
+ de 10 20,51%
Total 100,00%

S0 |Njos o |w N —

O periodo do Carnaval apresenta quase 30% de visitantes que j& vieram mais de 10 vezes &
localidade. No outro extremo observa-se o periodo da Baixa Temporada, uma vez que mais da

metade dos visitantes deste periodo realizavam sua primeira visita.
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Grdfico 92. Quantidade de Visitas a Paraty por Estacéo
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Quadro 97. Quantidade de Visitas a Paraty por Estacéo

NUmero de Vezes Alta Média Baixa | Carnaval | Pdascoa Ano

1 44,81% | 47,37% | 51,57% | 26,03% | 45,91% | 43,09%

2 13,04% | 14,55% | 12,58% | 17,47% | 14,78% | 14,24%

3 7,97% 9,91% 7,55% 8,22% 6,92% 8,13%

4 4,94% 5,88% 6,92% 6,51% 4,72% 5,47%

5 3,54% 2,79% 4,40% 4,11% 1,57% 3,24%

6 1,65% 0,62% 4,40% 2,74% 0,94% 1,75%

7 0,00% 0,62% 1,26% 2,74% 0,31% 0,69%

8 1,27% 1,24% 1,26% 0,68% 1,26% 1,17%

9 0,38% 0,00% 0,00% 0,34% 0,00% 0,21%

10 2,28% 0,00% 0,00% 3,08% 0,31% 1,49%

+ de 10 20,13% | 17,03% | 10,06% | 28,08% | 23,27% | 20,51%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

O grdfico subsequente demonstra uma Unica regido atipica: Norte. Nesta, quase 50% dos

visitantes j&@ vieram ao municipio uma dezena de vezes.
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Gréfico 93. Quantidade de Visitas a Paraty por Regié@o

100%
90%
S —
— R —
70% A
60%
= m B
40% |
30%
20% |
10%
0%
Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
O+ de 10 17,14% 17,02% 23,33% 45,16% 20,63% 20,51%
W10 2,86% 1,60% 3,33% 2,15% 0,32% 1,49%
W 0,00% 0,15% 0,00% 0,00% 0,63% 0,21%
os 0,00% 1,29% 0,00% 2,15% 0,32% 1.17%
|7 0,00% 0,53% 0,00% 1,08% 1,27% 0,69%
[ 0,00% 1,44% 0,00% 1,61% 3,49% 1,75%
W5 2,86% 3,04% 0,00% 4,30% 3,81% 3,24%
04 5,71% 5,09% 3,33% 6,45% 6,67% 5,47%
a3 5,71% 8,13% 6,67% 5,38% 10,16% 8,13%
m? 17,14% 14,59% 16,67% 13,98% 12,38% 14,24%
(m 48,57% 47,11% 46,67% 17,74% 40,32% 43,09%
Quadro 98. Quantidade de Visitas a Paraty por Regi@o
Ndmero de Vezes Bafa Centro | Interior Norte Sul Municipio
1 48,57% | 47,11% | 46,67% | 17,74% | 40,32% | 43,09%
2 17,14% | 14,59% | 16,67% | 13,98% | 12,38% | 14,24%
3 571% | 8,13% | 6,67% | 5,38% | 10,16% 8,13%
4 571% | 5,09% | 3,33% | 6,45% | 6,67% 5,47%
5 2,86% | 3,04% | 0,00% | 430% | 3,81% 3,24%
6 0,00% 1,44% | 0,00% 1,61% | 3,49% 1,75%
7 0,00% | 0,53% | 0,00% 1,08% 1,27% 0,69%
8 0,00% 1,29% | 0,00% | 2,15% | 0,32% 1,17%
9 0,00% | 0,15% | 0,00% | 0,00% | 0,63% 0,21%
10 2,86% 1,60% | 3,33% | 2,15% | 0,32% 1,49%
+de 10 17,14% | 17,02% | 23,33% | 45,16% | 20,63% | 20,51%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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10.27. Interesse de Reforno a Paraty

A grande maioria dos visitantes, cerca de 96%, pretendem visitar novamente Paraty.

Grdfico 94. Divisdo dos Visitantes por Interesse de Retorno

3,76%

96,24%

Quadro 99. Divisgo dos Visitantes por Interesse de Retorno

Voltaria & Paraty Visitantes
Néo 3,76%
Sim 96,24%
Total 100,00%

ONao
HWSim

A grande predomindncia de visitantes que pretendem retornar ao municipio é observada em todas

as estacdes.
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Grdfico 95. Interesse de Retorno a Paraty por Estacéo

100%
90%
80% A
70% -
60% -
50% A
40% A
30% A
20% A
10% A
0%
Alta Média Baixa Carnaval Pdscoa Ano
ONaéo 4,31% 3,10% 2,50% 2,71% 4,63% 3,76%
M Sim 95,69% 96,90% 97,50% 97,29% 95,37% 96,24%
Quadro 100.Interesse de Retorno a Paraty por Estagdo
Visitante Voltaria & Paraty Alta Média Baixa | Carnaval | Pdscoa Ano
Sim 95,69% | 96,90% | 97,50% | 97,29% | 95,37% | 96,24%
Néo 4,31% | 3,10% | 2,50% 2,71% 4,63% | 3,76%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

As médias encontradas no gréfico abaixo sdo praticamente iguais a média geral.
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Gréfico 96. Interesse de Retorno a Paraty por Regiéo

100%
90% -
80% A
70%
60% -
50%
40% -
30%
20%
10% -
0%
Baia Centro Interior Norte Sul Municipio
ONao 0,00% 4,18% 6,67% 1,61% 3,45% 3,76%
HSim 100,00% 95,82% 93,33% 98,39% 96,55% 96,24%
Quadro 101. Interesse de Retorno a Paraty por Regido
Visitante Voltaria & Paraty Bafa Centro | Interior Norte Sul Municipio
Sim 100,00% | 95,82% | 93,33% | 98,39% | 96,55% | 96,24%
Néo 0,00% | 4,18% | 6,67% 1,61% | 3,45% 3,76%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

10.28. Avaliagdo

A Avaliagéo dos quesitos deste item receberam notas que variom de 1 a 5, classificadas em:

Péssimo; 2 —Ruim; 3- Regular; 4- Bom e 5-Otimo.

Os Atrativos Naturais e a Beleza Cénica do Municipio foram os itens melhor avaliados com médias

acima de 4,7. Por outro lado os precos receberam avaliacéo regular.
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Grdéfico 97. Médias de Avaliacdo dos Visitantes
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Grdéfico 98. Avaliacao por Quesito dos Visitantes

Atrativos Naturais

Beleza Cénica do Municipio
Atrativos Culturais

Servigos de Operagao/Excursdo
Gastronomia

Servico da Agéncia de Viagens
Meios de Hospedagem
Atendimento em Geral

Seguranca

Infra-Estrutura Turistica
Conservacao dos Atrativos

Centro de Recepcdo dos Visitantes
Acesso aos Atrativos

Condigées de Limpeza do Municipio
Infra-Estrutura Urbana

Meios de Transporte Interno
Trabalho Promocional

Sinalizagéo

Precos

0% 20%

40%

60%

80%

100%

O 1- Péssimo
W 2- Ruim

O 3- Regular
O4- Bom
@5- Otimo
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Quadro 102.Avaliacé@io dos Quesitos e Média de Notas dos Visitantes

Elemento de Avaliagdo 1- Péssimo | 2- Ruim | 3- Regular | 4- Bom | 5- Otimo | Média
Precos 160 283 765 434 96 3,01

Sinalizacdo 92 223 469 731 157 3,38

Trabalho Promocional 131 169 453 690 181 3,38
Meios de Transporte Interno 22 49 196 266 44 3,45
Infra-Estrutura Urbana 56 114 423 826 175 3,60
Condicées de Limpeza do Municipio 44 105 399 988 331 3,78
Acesso aos Atrativos 33 83 335 1135 213 3,78
Centro de Recepgéo dos Visitantes 12 41 191 372 146 3,79
Conservacdo dos Afrativos 23 71 354 1044 333 3,87
Infra-Estrutura Turistica 17 56 287 933 379 3,96
Seguranga 26 68 235 1014 396 3,97
Atendimento em Geral 34 65 304 903 506 3,98
Meios de Hospedagem 9 31 157 791 453 4,14
Servico da Agéncia de Viagens 3 12 23 82 87 4,15
Gastronomia 8 19 172 886 554 4,20

Servicos de Operacdo/Excurséo 8 8 33 183 157 4,22
Atrativos Culturais 5 15 90 573 748 4,43

Beleza Cénica do Municipio 4 6 38 401 1401 4,72
Atrativos Naturais 0 3 30 373 1310 4,74

Percebe-se no grdéfico a seguir que a avaliacdo dos visitantes é semelhante em todas as Estacdes.
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Gréfico 99. Avaliacao dos Visitantes por Estacéo
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Quadro 103.Avaliacéo dos Visitantes por Estacdo

Elemento de Avaliagéo Alta | Média | Baixa | Carnaval | P4scoa | Municipio
Atrativos Naturais 4,77 | 4,68 | 4,80 4,79 4,67 4,74
Beleza Cénica do Municipio 4,74 | 4,66 | 4,72 4,79 4,69 4,72
Atrativos Culturais 4,43 | 4,40 4,54 4,27 4,47 4,43
Servicos de Operacdo/Excursao  |4,31| 4,15 | 4,41 4,31 3,77 4,22
Gastronomia 4,20 4,13 | 4,34 4,05 4,29 4,20
Servico da Agéncia de Viagens 4,27 | 3,91 4,41 4,00 3,74 4,15
Meios de Hospedagem 4,27 4,20 | 4,05 3,84 4,08 4,14
Atendimento em Geral 4,15| 3,98 | 3,90 3,90 3,69 3,98
Seguranca 4,04| 4,07 | 3,87 3,73 3,98 3,97
Infra-Estrutura Turistica 4,01 | 3,88 | 4,22 3,86 3,85 3,96
Conservacao dos Atrativos 3,91| 3,87 | 3,84 3,87 3,79 3,87
Centro de Recepcéo dos Visitantes | 3,88 | 3,88 | 3,64 3,91 3,58 3,79
Acesso aos Atrativos 3,84| 3,82 | 3,63 3,71 3,76 3,78
Condicées de Limpeza do Municipio| 3,84| 3,79 | 3,95 3,43 3,87 3,78
Infra-Estrutura Urbana 3,67| 3,63 | 3,70 3,38 3,54 3,60
Meios de Transporte Interno 3,56| 3,60 | 3,47 3,21 3,31 3,45
Trabalho Promocional 3,54| 3,00 | 3,20 3,43 3,41 3,38
Sinalizacdo 3,41 3,43 | 3,33 3,39 3,28 3,38
Precos 3,17| 3,11 2,83 2,82 2,84 3,01

As regides pesquisadas apresentam semelhante avaliacdo. Porém os visitantes da regiGo da Baia

emitiram notas um pouco superiores.
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Grdéfico 100. Avaliacao dos Visitantes por RegiGo
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Quadro 104.Avaliacéo dos Visitantes por Regido

Elemento de Avaliagéo Baia | Centro | Interior | Norte | Sul | Municipio
Atrativos Naturais 4,73 4,74 4,72 4,65 14,82 4,74
Beleza Cénica do Municipio 4,73 | 4,69 4,69 4,70 4,87 4,72
Atrativos Culturais 4,30 | 4,47 4,35 4,23 (4,30 4,43
Servicos de Operacao/Excursao | 4,47 | 4,26 3,91 4,09 14,04 4,22
Gastronomia 4,18 | 4,26 4,11 4,12 (3,98 4,20
Servico da Agéncia de Viagens 4,75 4,17 3,50 4,18 (3,95 4,15
Meios de Hospedagem 4,48 | 4,17 4,12 4,23 |3,97 4,14
Atendimento em Geral 4,47 | 3,99 4,24 4,01 13,86 3,98
Seguranca 4,28 | 4,02 4,07 3,55 |3,95 3,97
Infra-Estrutura Turistica 4,33 | 4,01 4,14 3,79 13,78 3,96

Conservacao dos Atrativos 3,86 | 3,88 4,07 3,59 14,01 3,87
Centro de Recepcéo dos Visitantes | 3,64 | 3,79 3,36 3,79 13,88 3,79

Acesso aos Atrativos 3,97 | 3,79 3,66 3,60 |3,85 3,78
Condic¢des de Limpeza do Municipio| 4,06 | 3,83 3,90 3,30 3,80 3,78
Infra-Estrutura Urbana 3,74 | 3,65 3,96 3,33 |3,49 3,60

Meios de Transporte Interno 3,60 | 3,43 3,25 3,48 [3,63 3,45
Trabalho Promocional 3,59 | 3,40 3,30 3,48 (3,23 3,38
Sinalizacdo 3,67 | 3,40 2,92 3,38 (3,30 3,38

Precos 3,38 | 3,03 3,11 2,84 12,97 3,01

10.29. Expectativas

Mais de 93% dos visitantes tiveram suas expectativas atendidas durante sua viagem a Paraty.
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Gréfico 101. Expectativas Atendidas dos Visitantes

6,84%

93,16%

Quadro 105. Expectativas Atendidas dos Visitantes

OSim
B Nao

Expectativas Atendidas | Visitantes
Sim 93,16%
Nao 6,84%
Total 100,00%

Apenas o periodo da Pdscoa apresenta um grau de insatisfacdo relevante, com mais de 10% dos

visitantes. Enquanto a média estacdo apresenta quase 99% de expectativas atendidas.
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Grdfico 102. Expectativas Atendidas dos Visitantes por Estacéo

100%
90% -
80% -
70%
60%
50% -
40%
30%
20% -
10% -
0%
Alta Carnaval Péscoa Média Baixa Total
ONao 7,76% 7,80% 10,49% 1,24% 4,38% 6,84%
M Sim 92,24% 92,20% 89,51% 98,76% 95,63% 93,16%
Quadro 106. Expectativas Atendidas dos Visitantes por Estacéo
Expectativas Atendidas Alta Carnaval | Péscoa | Média Baixa Total
Sim 92,24% | 92,20% | 89,51% | 98,76% | 95,63% | 93,16%
Néo 7,76% 7,80% | 10,49% | 1,24% | 4,38% | 6,84%
Total 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Todas as regides possuem valores semelhantes a média geral de expectativas atendidas.
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Grdfico 103. Expectativas Atendidas dos Visitantes por Regiéo
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Quadro 107. Expectativas Atendidas dos Visitantes por RegiGo

Regides | Sim Néo Total Importancia
Baia [97,37%| 2,63% | 2,63% 1,99%
Centro [ 92,61% | 7,39% | 7,39% 70,01%
Interior | 96,67% | 3,33% | 3,33% 1,57%
Norte | 93,01% | 6,99% | 6,99% 9,72%
Sul |94,69%| 531% | 531% 16,72%
Total |93,16% | 6,84% | 6,84% 100,00%

10.30. Ndmero Total de Visitantes

Apbs o cruzamento de todos os dados obtidos com a pesquisa de demanda e com o inventdrio

chega-se ao nimero total de turistas por meio de hospedagem, conforme o quadro abaixo.
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Quadro 108. Ndmero Total de Turistas por Meio de Hospedagem

Distribuicdo dos Visitantes por Meio de Hospedagem Anual %

Turistas em Pousadas e Hotéis 162.107 | 69,89%

Turistas em Campings 23.481 | 10,12%

Turistas em Casas de Parentes e/ou Amigos 25.287 | 10,90%

Turistas em Casas Alugadas 9.633| 4,15%

Turistas em Casas Préprias 8.580| 3,70%

Turistas em Outros Tipos de Acomodacéo 2.860| 1,23%
Total de Turistas 231.948 | 100,00%

Considerando a porcentagem total de turistas e excursionistas chega-se ao ndmero total de

visitantes do municipio de Paraty por ano.

Quadro 109. Ndmero Total de Visitantes

Turistas 231.948 | 82,03%
Excursionistas 50.822 | 17,97%
Total de Visitantes 282.769 | 100,00%

Como foi mostrado no item 2.1. Agrupamento, a pesquisa de demanda realizada alcancou um

total de 9.236 visitantes. Tal amostra tem uma representatividade de 3,27% do total.
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11. ESTRATIFICACAO DA DEMANDA POR AREA DE INTERESSE

11.1. Metodologia

Apresenta-se a seguir a estratificacdo da demanda de Paraty, determinando os diferentes perfis de

publico.

Serdo apresentados quadros comparativos dos itens principais que definem a segmentacéo da

demanda. Sao eles: Regido, Agrupamento, Faixa Etdria, Grau de Instrugé@o e Faixa de Renda.

Tais quadros apontam a média percentual de cada um dos 08 tipos de visitantes definidos pela
drea de interesse turistico dos mesmos: Turismo Cultural, Turismo de Aventura, Turismo de

Compras, Turismo Rural, Turismo de Sol e Praia, Turismo Néutico e Turismo de Pesca.

Os dados levantados sdo comparados aos dados da média geral do perfil de visitantes,

apresentando-se a seguir a diferenca absoluta e relativa dos mesmos.

Por fim, mostra-se um gréfico comparativo entre todos os perfis de visitantes definidos pela drea de

interesse e as variacdes das médias relativas.

11.2.  Divisdo dos Visitante s por Avrea de Interesse

11.2.1.Cultural

O quadro subseqiente mostra que dos visitantes com interesse em atrativos culturais, a grande
maioria situava-se no Centro Histérico no momento da entrevista (85,68%, considerando-se a

Macro-Regido Central).

Quadro 110.Distribuigdo por Regido

Regido Cultural Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Baia 1,36% 1,99% -0,63% -31,65%
Centro 84,32% 70,06% 14,26% 20,35%
Interior 1,06% 1,57% -0,51% -32,48%
Norte 4,74% 9,72% -4,98% -51,23%
Sul 8,52% 16,67% -8,15% -48,89%
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Os visitantes com interesse na drea cultural viajam mais sozinhos e em grupos de excursdo, em

relagdo a média geral dos visitantes.

Quadro 111.Comparagéo por Agrupamento

Agrupamento Cultural | Geral | Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Sozinho 13,24% | 11,38% 1,86% 14,04%
Familiar com Criancas | 13,82% | 15,46% -1,64% -11,87%
Familiar sem Criancas | 39,90% | 40,29% -0,39% -0,97%
Amigos 26,86% | 27,42% -0,56% -2,08%
Excurséo 06,18% | 05,45% 0,73% 11,81%

A quantidade de jovens até 25 anos é praticamente Vi inferior entre os apreciadores de Turismo
Cultural, comparando-se com a amostra geral de visitantes entrevistados. Ademais, a faixa etéria

média é mais avancada a partir dos 35 anos de idade, acentuando-se apds os 50 anos, como

apontam o grdfico e quadro a seguir:

Quadro 112.Comparagdo por Faixa Etéria

Faixa Etdria Cultural | Geral | Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
De 18 a25anos | 17,43% | 21,78% -4,35% -24,96%
De 26 a 34 anos | 28,70% | 29,18% -0,48% -1,67%
De 35a 50 anos | 32,42% | 30,76% 1,66% 5,12%
De 51 a 65anos | 14,99% | 12,72% 2,27% 15,14%
Mais de 65 anos | 06,46% | 05,56% 0,90% 13,93%

Nota-se um nivel de escolaridade entre os interessados pelo Turismo Cultural acima da média do
encontrado na média geral dos visitantes, principalmente aqueles com formacéo superior (mais da
metade do total de entrevistados nas duas situacées abaixo apresentadas), faixa em que os
interessados na parte cultural do municipio superaram em quase 10% a média geral. Além disso,
em todos os graus de escolaridade igual ou inferior ao segundo grau completo, tem-se uma média

geral relativa superior ao pUblico com interesse cultural.
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Quadro 113.Comparacéo por Grau de Instrucéo

Grau de Instrucgo | Cultural | Geral | Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Superior Completo | 56,33% | 51,01% 5,32% 9,44%
Superior Incompleto | 16,25% | 15,81% 0,44% 2,71%
Colegial Completo | 21,24% | 24,23% -2,99% -14,08%
Gindsio Completo | 03,89% | 05,38% -1,49% -38,30%
Primdrio Completo | 01,89% | 02,62% -0,73% -38,62%
Primdrio Incompleto | 00,40% | 00,69% -0,29% -72,50%

Das faixas de renda avaliadas, confirma-se que nas 05 estratificagdes com valores abaixo de R$

2.000,00 de renda familiar mensal, os visitantes interessados em atrativos culturais possuem uma

média inferior a média geral. J& nos 05 quesitos em que a faixa de renda foi superior a R$

2.000,00, apenas em um a média geral ficou acima da média cultural.

por Faixa de Renda

Quadro 114.Comparagéo

Faixa de Renda Cultural | Geral | Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Até R$250 0,75% 0,85% -0,10% -13,33%
De R$251 a R$500 1,39% 2,42% -1,03% -74,10%
De R$501 a R$1000 4,71% 7,43% -2,72% -57,75%
De R$1001 a R$1500 9,31% | 10,73% -1,42% -15,25%
De R$1501 a R$2000 11,56% | 12,20% -0,64% -5,53%
De R$2001 a R$3000 18,42% | 17,65% 0,77% 4,18%
De R$3001 a R$5000 21,63% | 20,26% 1,37% 6,33%
De R$5001 a R$10000 23,13% | 19,13% 4,00% 17,29%
De R$10001 a R$20000 5,35% 5,85% -0,50% -9,34%
Mais de R$20001 3,75% 3,18% 0,57% 15,20%

11.2.2.Turismo de Aventura

A regido Sul (65,33%) e principalmente o Interior (192,36%) apresentam maiores diferencas

relativas em relagéo a média geral.

Quadro 115.Distribuicdo por Regido

Regido Aventura Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Baia 1,06% 1,99% -0,83% -46,74%
Centro 55,48% 70,06% -14,58% -20,81%
Interior 4,59% 1,57% 3,02% 192,36%
Norte 11,31% 9,72% 1,59% 16,35%
Sul 27,56% 16,67% 10,89% 65,33%

A maior diferenca ocorre nos grupos familiares com criancas, com menos da metade da média

geral dos visitantes, considerando-se aqueles com interesse em Turismo de Aventura.




Quadro 116.Comparagéo por Agrupamento

Diferenca Relativa

Aventura Geral | Diferenca Absoluta
Sozinho 11,07% 11,53% -0,46% -3,99%
Familiar com Criancas 6,79% 15,44% -8,65% -56,02%
Familiar sem Criancas 44,29% 40,19% 4,10% 20,15%
Amigos 33,93% 27,39% 6,54% 23,88%
Excurséo 3,93% 5,45% -1,52% 27,89%

Enquanto os visitantes com interesse em Turismo de Aventura entre 18 e 25 anos de idade

representam mais de "4 do total, a média geral é inferior a 20%, o que confere uma diferenca

relativa superior a 30%.

Quadro 117.Comparacdo por Faixa Etdria

Diferencga Relativa

Aventura Geral | Diferenca Absoluta
De 18 a 25 anos 26,18% 19,85% 6,33% 31,89%
De 26 a 34 anos 37,17% | 31,60% 5,57% 17,63%
De 35 a 50 anos 27,75% | 31,15% -3,40% -10,91%
De 51 a 65 anos 7,33% 12,60% -5,27% -41,83%
Mais de 65 anos 1,57% 4,81% -3,24% -67,36%

A diferenca mais significativa ocorre na comparacdo do grau de instrucdo superior incompleto,

com 45,7% de variacéo relativa.

or Grau de Instrucéo

Quadro 118.Comparagéo
Aventura Geral Diferenca Absoluta Diferenca Relativa

Superior Completo 46,10% 51,04% -4,94% -9,68%
Superior Incompleto 23,05% 15,82% 7,23% 45,70%
Colegial Completo 23,76% 24,24% -0,48% -1,98%
Gindsio Completo 4,26% 5,38% -1,12% -20,81%
Primério Completo 2,13% 2,82% -0,69% -24,47%
Primério Incompleto 0,71% 0,69% 0,02% 2,90%

Nota-se nas trés faixas de renda mais alta uma predominéncia relativa dos visitantes com inferesse

em Turismo de Aventura em relacGo & média geral.
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Quadro 119.Comparacéo por Faixa de Renda

Aventura Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa

Até R$ 250 0,78% 0,85% -0,07% -8,24%

De R$ 251 a R$ 500 3,13% 2,72% 0,41% 15,07%
De R$ 501 a R$ 1000 8,59% 7,43% 1,16% 15,61%
De R$ 1001 a R$ 1500 10,94% 10,73% 0,21% 1,96%

De R$ 1501 a R$ 2000 10,55% 12,20% -1,65% -13,52%

De R$ 2001 a R$ 3000 15,63% 17,65% -2,02% -11,44%
De R$ 3001 a R$ 5000 19,53% 20,26% -0,73% -3,60%
De R$ 5001 a R$ 10000 20,31% 19,13% 1,18% 6,17%
De R$ 10001 a R$ 20000 7,03% 5,85% 1,18% 20,17%
Mais de R$ 20001 3,52% 3,18% 0,34% 10,69%

11.2.3.Turismo de Compras

Hé& grandes diferencas relativas, principalmente na regido Norte, com 49,38% de visitantes com

interesse em Turismo de Compras a mais do que no geral.

Quadro 120.Comparagdo por Regido

Regido Compras Gerdl Diferenga Absoluta | Diferenga Relativa
Baia 1,08% 1,99% -0,91% -45,73%
Centro 71,51% 70,06% 1,45% 2,07%
Interior 1,08% 1,57% -0,49% -31,21%
Norte 14,52% 9,72% 4,80% 49,38%
Sul 11,83% 16,67% -4,84% -29,03%

Em relacdo ao agrupamento, nota-se a principal diferenca relativa no grupo familiar com criancas,

sendo 30,25% maior do que a média geral.

Quadro 121.Comparagéo por Agrupamento
Compras Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Sozinho 8,15% 11,53% -3,38% -29,31%
Familiar com Criancas 20,11% 15,44% 4,67% 30,25%
Familiar sem Criancas 43,48% 40,19% 3,29% 8,19%
Amigos 23,37% 27,39% -4,02% -14,68%
Excurséo 4,89% 5,45% -0,56% -10,28%

de 65 anos, sendo 82,33% maior do que o geral.

A maior diferenca em relacdo & faixa etdria dos visitantes encontra-se no item de pessoas com

mais
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Quadro 122.Comparacéo por Faixa Etéria

Comepras Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
De 18 a 25 anos 16,67% 19,85% -3,18% -16,02%
De 26 a 34 anos 30,70% 31,60% -0,90% -2,85%
De 35 a 50 anos 28,95% 31,15% -2,20% -7,06%
De 51 a 65 anos 14,91% 12,60% 2,31% 18,33%
Mais de 65 anos 8,77% 4,81% 3,96% 82,33%

Com relacdo a diferenca absoluta, nota-se uma variacéo acentuada no item Primério Incompleto,
213,04%, entre o total de visitantes com interesse em compras e o total geral. No entanto, pela

representatividade, vale destacar a predominéncia de visitantes com grau superior completo em

relacéo a média total (17,55%) de diferenca relativa.

or Grau de Instrucéo

Quadro 123.Comparacéo
Compras Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa

Superior Completo 60,00% 51,04% 8,96% 17,55%
Superior Incompleto 10,27% 15,82% -5,55% -35,08%
Colegial Completo 20,54% 24,24% -3,70% -15,26%
Gindsio Completo 5,41% 5,38% 0,03% 0,56%
Primario Completo 1,62% 2,82% -1,20% -42,55%
Primdrio Incompleto 2,16% 0,69% 1,47% 213,04%

Destaca-se a diferenca do publico com renda familiar mensal entre R$ 5.000,00 a R$ 10.000,00.

Neste item, tem-se 26,63% de visitantes com interesse em compras, contra 19,13% da média geral.

Quadro 124.Comparacéo por Faixa de Renda

Compras Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Até R$ 250 1,18% 0,85% 0,33% 38,82%
De R$ 251 a R$ 500 0,59% 2,72% -2,13% -78,31%
De R$ 501 a R$ 1000 4,73% 7,43% -2,70% -36,34%
De R$ 1001 a R$ 1500 8,88% 10,73% -1,85% -17,24%
De R$ 1501 a R$ 2000 14,20% 12,20% 2,00% 16,39%
De R$ 2001 a R$ 3000 16,57% 17,65% -1,08% -6,12%
De R$ 3001 a R$ 5000 18,93% 20,26% -1,33% -6,56%
De R$ 5001 a R$ 10000 26,63% 19,13% 7,50% 39,21%
De R$ 10001 a R$ 20000 5,33% 5,85% 0,33% -8,89%
Mais de R$ 20001 2,96% 3,18% -2,13% -6,92%
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11.2.4.Turismo Rural

Os indices mais representativos quanto a distribuicGo dos visitantes ocorre nas regides Central e

Norte, com média relativa acentuada entre os interessados em Turismo Rural, em relacéo & média

geral.
Quadro 125.Distribuigdo por Regido
Regido Rural Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Baia 0,00% 1,99% -1,99% -100,00%
Centro 60,94% 70,06% -9,12% -13,02%
Interior 4,69% 1,57% 3,12% 198,73%
Norte 18,75% 9,72% 9,03% 92,90%
Sul 15,63% 16,67% -1,04% -6,24%

Em relag@o ao tipo de agrupamento, as diferencas mais significativas acontecem nos grupos de

excurs@o, grupo de amigos e visitantes sozinhos respectivamente.

Quadro 126.Comparagéo por Agrupamento

Rural Geral | Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Sozinho 16,39% 11,53% 4,86% 42,15%
Familiar com Criancas 16,39% 15,44% 0,95% 6,15%
Familiar sem Criancas 44,26% 40,19% 4,07% 10,13%
Amigos 14,75% 27,39% -12,64% -46,15%
Excurséo 8,20% 5,45% 2,75% 50,46%

inferior & média geral.

Quadro 127.Comparacéo por Faixa Etéria

Quanto & faixa estaria, destacam-se os visitantes de 18 a 25 anos, sendo esta categoria um pouco

Diferenca Relativa

Rural Geral Diferenca Absoluta
De 18 a 25 anos 16,36% 19,85% -3,49% -17,58%
De 26 a 34 anos | 30,91% | 31,60% -0,69% -2,18%
De 35a 50 anos | 32,73% | 31,15% 1,58% 5,07%
De 51 a 65 anos 14,55% 12,60% 1,95% 15,48%
Mais de 65 anos 5,45% 4,81% 0,64% 13,31%

Todos os indices de diferenca relativa em relacéo ao grau de instrucéo apresentam uma variacdo

em relacdo & média, sendo esta mais acentuada nos itens primdrio incompleto e completo.
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Quadro 128.Comparacéo

or Grau de Instrucéo

Rural Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Superior Completo 39,68% 51,04% -11,36% -22,26%
Superior Incompleto 12,70% 15,82% -3,12% -19,72%
Colegial Completo 33,33% 24,24% 9,09% 37,50%
Gindsio Completo 4,76% 5,38% -0,62% -11,52%
Primdrio Completo 7,94% 2,82% 5,12% 181,56%
Primdrio Incompleto 1,59% 0,69% 0,90% 130,43%

No que diz respeito a faixa de renda, os visitantes com interesse em turismo rural, apresentam uma

diferenca relativa significante para mais no nimero de pessoas com renda de até R$ 250,00, e

nenhum visitante com renda de mais de R$ 20.001,00.

Quadro 129.Comparagéo por Faixa de Renda

Rural Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Até R$ 250 3,45% 0,85% 2,60% 305,88%
De R$ 251 a R$ 500 1,72% 2,72% -1,00% -36,76%
De R$ 501 a R$ 1.000 13,79% 7,43% 6,36% 85,60%
De R$ 1.001 a R$ 1.500 10,34% 10,73% -0,39% -3,63%
De R$ 1.501 a R$ 2.000 17,24% 12,20% 5,04% 41,31%
De R$ 2.001 a R$ 3.000 517% 17,65% -12,48% -70,71%
De R$ 3.001 a R$ 5.000 17,24% 20,26% -3,02% -14,91%
De R$ 5.001 a R$ 10.000 24,14% 19,13% 5,01% 26,19%
De R$ 10.001 o R$ 20.000 6,90% 5,85% 1,05% 17,95%
Mais de R$ 20.001 0,00% 3,18% -3,18% -100,00%

11.2.5.Turismo de Sol e Praia

Os visitantes com interesse em Turismo de Sol e Praia tém uma concentracdo maior do que a

média nas Macro-regides Norte e Sul.

Quadro 130.Distribuigdo por Regido

Regido Sol e Praia Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Baia 2,13% 1,99% 0,14% 7,04%
Centro 60,98% 70,06% -9,08% -12,96%
Interior 1,76% 1,57% 0,19% 12,10%
Norte 13,35% 9,72% 3,63% 37,35%
Sul 21,78% 16,67% 511% 30,65%
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Em relac@o ao agrupamento, os grupos de excursdo, grupos de amigos e os visitantes sozinhos s@o
menos freqUentes do que a média geral do municipio, j& os grupos familiares apresentam uma

média relativa superior entre os interessados em turismo de sol e praia.

Quadro 131.Comparagéo por Agrupamento
Sol e Praia Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Sozinho 9,02% 11,53% -2,51% -21,77%
Familiar com Criancas 17,20% 15,44% 1,76% 11,40%
Familiar sem Criancas 43,89% 40,19% 3,70% 9.21%
Amigos 25,28% 27,39% -2,11% -7,70%
Excurs@o 4,61% 5,45% -0,84% -15,41%

diferenca relativa é de 19,13% menor do que a média geral.

Quadro 132.Comparagdo por Faixa Etéria

No que diz respeito & faixa etdria, os visitantes com mais de 65 anos se destacam, uma vez que, a

Sol e Praia Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
De 18 a 25 anos 21,53% 19,85% 1,68% 8,46%
De 26 a 34 anos 32,22% 31,60% 0,62% 1,96%
De 35 a 50 anos 30,69% 31,15% -0,46% -1,48%
De 51 a 65 anos 11,67% 12,60% -0,93% -7,38%
Mais de 65 anos 3,89% 4,81% -0,92% -19,13%

Nao hd grande diferenca entre as médias relativas comparadas, com excec@o dos visitantes com
primério incompleto, que no caso, representam em nimeros absolutos uma parcela reduzida do

total de visitantes.

Quadro 133.Comparagdo por Grau de Instrugéo

Sol e Praia Geral | Diferenca Absoluta Diferenca Relativa
Superior Completo 51,31% 51,04% 0,27% 0,53%
Superior Incompleto 15,54% 15,82% -0,28% -1,77%
Colegial Completo 24,16% 24,24% -0,08% -0,33%
Gindsio Completo 5,43% 5,38% 0,05% 0,93%
Primdrio Completo 2,72% 2,82% -0,10% -3,55%
Primdrio Incompleto 0,84% 0,69% 0,15% 21,74%

Dependendo da faixa de renda, h& uma diferenca positiva ou negativa na comparagéo entre os

visitantes interessados em turismo de sol e praia e a média geral, conforme quadro subseqiente:
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Quadro 134.Comparacéio por Faixa de Renda

Sol e Praia Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Até R$ 250 1,09% 0,85% 0,24% 28,24%
De R$ 251 a R$ 500 2,78% 2,72% 0,06% 2,21%
De R$ 501 a R$ 1000 7,75% 7,43% 0,32% 4,31%
De R$ 1001 a R$ 1500 10,82% 10,73% 0,09% 0,84%
De R$ 1501 a R$ 2000 12,02% 12,20% -0,18% -1,48%
De R$ 2001 a R$ 3000 16,19% 17,65% -1,46% -8,27%
De R$ 3001 a R$ 5000 20,95% 20,26% 0,69% 3,41%
De R$ 5001 a R$ 10000 19,36% 19,13% 0,23% 1,20%
De R$ 10001 a R$ 20000 6,06% 5,85% 0,21% 3,59%
Mais de R$ 20001 2,98% 3,18% 0,24% -8,27%

11.2.6.Turismo Nautico

Nas regides do Interior, da Bafa e do Sul os visitantes interessados em turismo ndutico sé@o

predominantes, em média, comparando-se com o total. Nas regides Central e Norte hd uma

pequena diferenca no sentido inverso.

Quadro 135.Distribuicdo por Regido

Regido Ndutico Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Baia 2,74% 1,99% 0,75% 37,69%
Centro 66,21% 70,06% -3,85% -5,50%
Interior 3,20% 1,57% 1,63% 103,82%
Norte 9,13% 9,72% -0,59% -6,07%
Sul 18,72% 16,67% 2,05% 12,30%

Tem-se entre as familias sem criancas uma diferenca absoluta e relativa acentuada, com média

superior entre os visitantes com interesse no turismo de sol e praia.

Quadro 136.Comparagdo por Agrupamento

Ndutico Geral | Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Sozinho 7,37% 11,53% -4,16% -36,08%
Familiar com Criancas 14,29% 15,44% -1,15% -7,45%
Familiar sem Criancas 55,76% 40,19% 15,57% 38,74%
Amigos 18,43% 27,39% -8,96% -32,71%
Excurséo 4,15% 5,45% -1,30% -23,85%




Nas faixas etdrias acima dos 50 anos hd, entre os visitantes com interesse ndutico, um percentual

médio inferior a média geral.

Quadro 137.Comparacdo por Faixa Etéria

Ndutico Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
De 18 a 25 anos 20,25% 19,85% -4,16% 2,02%
De 26 a 34 anos 34,36% 31,60% -1,15% 8,73%
De 35 a 50 anos 32,52% 31,15% 15,57% 4,40%
De 51 a 65 anos 11,04% 12,60% -8,96% -12,38%
Mais de 65 anos 1,84% 4,81% -1,30% -61,75%

Em termos relativos, destaca-se a comparagéo entre o primdrio incompleto (pouco representativo) e
o nivel superior completo (mais da metade dos visitantes), com 31,88% e 18,08% de diferenca

entre a média ndutica e a geral, sendo a primeira predominante.

Quadro 138.Comparacdo por Grau de Instrucéo
Ndutico Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Superior Completo 60,27% 51,04% 9,23% 18,08%
Superior Incompleto 15,07% 15,82% -0,75% -4,74%
Colegial Completo 19,63% 24,24% -4,61% -19,02%
Gindsio Completo 3,20% 5,38% -2,18% -40,52%
Primério Completo 0,91% 2,82% -1,91% -67,73%
Primério Incompleto 0,91% 0,69% 0,22% 31,88%

Comparando-se a faixa de renda nota-se que os visitantes com interesse em turismo ndutico tém
média relativa inferior a média geral, até a faixa de R$ 5.000,00 mensais. Em contrapartida, nas
faixas acima desse valor ocorre o fenémeno inverso, com excecdo da faixa superior a R$

20.001,00, o qual é pouco representativo em termos absolutos.

Quadro 139.Comparacéo por Faixa de Renda

Ndautico Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa

Até R$ 250 0,00% 0,85% -0,85% -100,00%

De R$ 251 a R$ 500 0,50% 2,72% -2,22% -81,62%
De R$ 501 a R$ 1000 6,47% 7,43% -0,96% -12,92%
De R$ 1001 a R$ 1500 9,95% 10,73% -0,78% -7,27%
De R$ 1501 a R$ 2000 7,46% 12,20% -4,74% -38,85%
De R$ 2001 a R$ 3000 15,42% 17,65% -2,23% -12,63%
De R$ 3001 a R$ 5000 18,91% 20,26% -1,35% -6,66%
De R$ 5001 a R$ 10000 24,88% 19,13% 5,75% 30,06%
De R$ 10001 a R$ 20000 10,95% 5,85% -0,85% 87,18%

Mais de R$ 20001 0,00% 3,18% -2,22% -100,00%
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11.2.7.Turismo de Pesca

Nas regides do Centro e da Bafa os visitantes interessados em turismo de pesca sdo predominantes

em relacdo & média geral, ocorrendo o inverso nas demais regides.

Quadro 140.Distribuigdo por Regiéo

Regido Pesca Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Baia 16,22% 11,53% 4,69% 40,68%
Centro 24,32% 15,44% 8,88% 57,51%
Interior 36,49% 40,19% -3,70% -9.21%
Norte 21,62% 27,39% -5,77% -21,07%
Sul 1,35% 5,45% -4,10% -75,23%

Destaca-se a predomindncia dos visitantes com interesse em pesca em relagéo a média geral, nos

quesitos sozinho e grupo familiar com criancas, com 40,68% e 57,51% de diferenca relativa,

respectivamente.

Quadro 141.Comparag@o por Agrupamento
Pesca Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Sozinho 16,22% 11,53% 4,69% 40,68%
Familiar com Criancas 24,32% 15,44% 8,88% 57,51%
Familiar sem Criancas 36,49% 40,19% -3,70% -9.21%
Amigos 21,62% 27,39% -5,77% -21,07%
Excurs@o 1,35% 5,45% -4,10% -75,23%

A média de idade dos visitantes com interesse em turismo de pesca é inferior a média geral, nas

faixas entre 18 e 34 anos, invertendo-se esta tendéncia nas faixas de 35 a 50 anos e

principalmente 51 a 65 anos, com predomindncia de

Quadro 142.Comparaca

turismo de pesca.

o por Faixa Etéria

Pesca Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
De 18 a 25 anos 15,25% 19,85% 15,25% -23,17%
De 26 a 34 anos 27,12% 31,60% 27,12% -14,18%
De 35 a 50 anos 33,90% 31,15% 33,90% 8,83%
De 51 a 65 anos 22,03% 12,60% 22,03% 74,84%
Mais de 65 anos 1,69% 4,81% 1,69% -64,86%
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Entre aqueles que cursaram ou cursam o nivel superior, a média de visitantes interessados em

pesca é inferior a média geral, fato ndo ocorrido nos niveis de instrucdo mais baixos.

or Grau de Instrucéo

Quadro 143.Comparacéo
Pesca Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Superior Completo 44,00% 51,04% -7,04% -13,79%
Superior Incompleto 9,33% 15,82% -6,49% -41,02%
Colegial Completo 26,67% 24,24% 2,43% 10,02%
Gindsio Completo 12,00% 5,38% 6,62% 123,05%
Primdrio Completo 6,67% 2,82% 3,85% 136,52%
Primdrio Incompleto 1,33% 0,69% 0,64% 92,75%

A principal diferenca relativa acontece na faixa de renda mais alta, em que a média dos visitantes

com inferesse em turismo de pesca é mais de 50% inferior a média do municipio.

Quadro 144.Comparagéo por Faixa de Renda

Pesca Geral Diferenca Absoluta | Diferenca Relativa
Até R$ 250 0,00% 0,85% -0,85% -100,00%
De R$ 251 a R$ 500 1,39% 2,72% -1,33% -48,90%
De R$ 501 a R$ 1000 9,72% 7,43% 2,29% 30,82%
De R$ 1001 a R$ 1500 12,50% 10,73% 1,77% 16,50%
De R$ 1501 a R$ 2000 13,89% 12,20% 1,69% 13,85%
De R$ 2001 a R$ 3000 11,11% 17,65% -6,54% -37,05%
De R$ 3001 a R$ 5000 25,00% 20,26% 4,74% 23,40%
De R$ 5001 a R$ 10000 18,06% 19,13% -1,07% -5,59%
De R$ 10001 a R$ 20000 6,94% 5,85% 1,09% 18,63%
Mais de R$ 20001 1,39% 3,18% -1,79% -56,29%




